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FACULTATEA de Stiinte Economice
Domeniul fundamental: STIINTE SOCIALE
Ramura de stiinta: STIINTE ECONOMICE
Domeniul de licentd: MARKETING

1. MISIUNEA PROGRAMULUI DE STUDII

Programul de studii: MARKETING
Forma de invitimant: cu frecventa: IF

Durata studiilor: 3 ani
Valabil incepand cu ciclul de studii:
2025-2028

Misiunea specializirii ,,Marketing” este de a forma specialigti cu inaltd calificare, capabili si analizeze i sd gindeasca in mod critic aspectele din
domeniul marketingului, si solutioneze pertinent problemele si si elaboreze decizii specifice acestei cariere. Pentru realizarea acestui obiectiv, facultatea
oferd un cadru educational solid, care sprijind acumularea de cunostinte teoretice si dezvoltarea de abilititi practice necesare pentru abordarea si rezolvarea
eficientd a provocdrilor complexe din mediul economic international. Prin parcurgerea disciplinelor incluse in planul de invitimant, programul urmareste
dezvoltarea unui profil profesional caracterizat prin cunostinte de specialitate, aptitudini aplicative, capacitate de asumare a responsabilitétilor i un nivel

crescut de autonomie in luarea deciziilor.

2. OCUPATII PRACTICATE PE PIATA MUNCII CONFORM REGISTRULUI NATIONAL AL CALIFICARILOR DIN INVATAMANTUL SUPERIOR

(RNCIS) SUSAU CLASIFICAREA EUROPEANA A OCUPATIILOR (ESCO)

Ocupatiile posibile, agsa cum sunt descrise in COR, sunt urmitoarele:

Cod COR: 243103 / Specialist marketing
Cod COR: 243104 / Manager de produs

Competentele ESCO din grupa de bazi 2431 - Specialisti in publicitate §i marketing

C1 - planifici obiectivele pe termen mediu si lung;
C2 - implementeaz3 strategii de marketing;

C3 - elaboreazi statistici financiare;

C4 - efectueazi cercetare de piati;

CS - asigura legatura cu agentiile de publicitate;

C6 - colaboreazZ la crearea strategiilor de marketing;
C7 - stabileste strategii de formare a prefurilor;

CS8 - creeaza un buget anual de' marketing;

C9 - elaboreazi orientliri specifice brandului;

Rector; / 4 D

Conf.univ.dr. Dan Marcel Hiesdu na Cerasela

Director Departament,
Conf.univ.dr. Ionel Marian
Conf.univ.dr. Cosma Sorinel
Conf.univ.dr. Oprisan Oana

APROBAT N $EDINTA SENATULYI UOC
DiN DATAIDE

Coordonator program de studit,
Prof.univ.dr. Moraru Andreea Daniela
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FACULTATEA de Stiinte Economice Programul de studii: MARKETING Durata studiilor: 3 ani
Domeniul fundamental: STIINTE SOCIALE Forma de invit{imant: cu frecvents: IF Valabil incepénd cu ciclul de studii:
Ramura de stiinta: STIINTE ECONOMICE 2025-2028

Domeniul de licentd: MARKETING
C10 - asiguri managementul de proiect.

Competente transversale:
CT1 - isi asuma responsabilitatea;
CT2 - gestioneaza resurse financiare si materiale;
CT3 - géndeste analitic;
CT4 - lucreazi in echipe.

3. ADMITERE

Admiterea candidatilor la cursuri de zi (fird tax, cu tax#) se face prin concurs de dosare in limita locurilor repartizate de Ministerul Educatiei si
Cercetérii. Concursul de admitere se desfisoard cu respectarea Regulamentului privind organizarea si desfisurarea Concursului de Admitere la studii
universitare de licentd i masterat in Universitatea ,,Ovidius” din Constanta si a Metodologiei proprii de admitere a FSE. Admiterea se organizeazi pe
locurile repartizate fiecdrui domeniu de studii in parte. Media generalé de admitere este MEDIA OBTINUTA LA BACALAUREAT. Toti candidatii la
concursul de admitere vor depune o scrisoare de intentie, datatd gi semnatd, privind alegerea Facultitii de Stiinte Economice, care va fi evaluati prin
calificativul admis/respins. In situatia in care pentru ocuparea ultimului loc la forma fird tax3 sau la forma cu taxd sunt mai multi candidati cu medii egale,
se apeleazi la doua criterii de departajare in urmatoarea ordine:

1. media anilor de liceu;

2. nota obtinuti la bacalaureat la proba scrisi de limba si literatura romani;

Candidatii cu diploma de bacalaureat sau cu diploma echivalent# acesteia (in original sau copie legalizat), sau cu adeverinti de bacalaureat care nu au
inscrisd in clar media generald (inclusiv mediile la probele sustinute) a examenului de bacalaureat NU vor fi inscrisi la concursul de admitere (avand in
vedere c¢i media de bacalaureat reprezintd media de admitere, iar notele de la probele de bacalaureat reprezenti criterii de departajare la medii egale).

Selectia candidatilor se va face prin alunecare, in ordinea mediilor si optiunilor pe domenii si forme de invitamant:

* invitimant cu frecventd fird taxi;

* invatimant cu frecventd cu taxa;

* invétimént la distantd@ {I'D:ycu taxd, in cazul in care candidatul opteaza pentru aceasti forma de invitimant in cererea de inscriere si atunci cand

ramén locuri neocupate de catre candldatu care au optat numai pentru ID.

Director Departament,
Rector, | Conf.univ.dr. Ionel Marian Coordonator program de studii, 3126
Conf.univ.dr. Dan Mareel [li Conf.univ.dr. Cosma Sorine! Prof.univ.dr. Moraru Andreea Daniela pg

Conf.univ.dr. Oprisan Oana UYﬁ /MLBM"""‘
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FACULTATEA de Stiinte Economice Programul de studii: MARKETING Durata studiilor: 3 ani
Domeniul fundamental: STIINTE SOCIALE Forma de invitdgmant: cu frecventd: IF Valabil incepéand cu ciclul de studii:
Ramura de stiinta: STIINTE ECONOMICE 2025-2028

Domeniul de licen{d: MARKETING

Candidatii declarati admisi sunt obligati sd se inmatriculeze in anul I de studiu pe baza unei cereri de inmatriculare depusi in termenul impus - 48 de
ore de la fiecare afisare a rezultatelor la secretariatul facultaii. in caz contrar candidatii isi pierd calitatea de candidat admis la programul respectiv. Locurile
rimase libere in urma retragerii sau neinmatriculdrii in termenul stabilit a unor candidati declarafi admis vor fi ocupate de candidatii declarati admis si
inmatriculati in termenul stabilit la aceeasi specializare, in ordinea descrescitoare a mediilor.

4. CERTIFICAREA STUDIILOR

Absolventilor, care au promovat examenul de licent, li se elibereazi de citre secretariatul Universititii ,,Ovidius” din Constanta ,,Diploma de licentd”
Nivel 6 CNC, iar celor care nu au promovat examenul de licentd li se elibereazi, la cerere, ,Certificatul de absolvire a invitiméntului universitar”. in
Diploma de licentd vor fi specificate profilul si specializarea urmati. Diploma de licentd va fi insotitd de Suplimentul la diploma eliberat de institutia de
invatimant superior absolvita.

In cazul in care candidatul la examenul de finalizare a studiilor universitare de licentd nu s-a prezentat sau nu a promovat examenul in una dintre cele
dous sesiuni acesta se poate prezenta in anii univesitari urmétori, in cadrul examenului de finalizare a studiilor programat pentru absolventii anului respectiv
si cu suportarea de citre acesta a cheltuielilor de examinare (in regim cu taxd de licent).

APROBAT IN SEDINTA SENATULYI UOC

Rector,

Director Departament, g/
Conf.univ.dr. Ionel Marian Y 1’ Coordonator program de studii,
Conf.univ.dr. Dan Marcel Iliesc

Conf.univ.dr. Cosma Sorinel Prof.univ.dr. Moraru Andreea Daniela
Conf.univ.dr. Oprigan Oana %
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FACULTATEA de Stiinte Economice Programul de studii: MARKETING Durata studiilor: 3 ani
Domeniul fundamental: STIINTE SOCIALE Forma de invitamént: cu frecventi: IF Valabil incepand cu ciclul de studii:
Ramura de stiinti: STIINTE ECONOMICE 2025-2028
Domeniul de licentd: MARKETING
PLAN DE INVATAMANT
ANUL 1
Nr. Cod * . o Semestrul 1 (14 s&ptiméini) Semestrul 2 (14 séptiméni) | Nr. ore pe disciplina
ot | disciplina | O | <2 Discipline _ [Si{c[s]L[P]| Fv. J@RISI] C[ S| L [P | FEV [CR|Total Curs [Aplicay
Discipline obligatorii T = ] L S G ] v Ee RN ¥ K- i
1. MK1101 DF | DOB |Microeconomie 8|2 |1 |- - Ex. | 5 - - - - - - - 42 28 14
2. MK1102 | DF | DOB [Statistica economic¥ 5812 |1 -] - (o 4 APRDBAT WN #JMTULU voc § - | 42| 28 14
3. | MKI1103 | DF | DOB |Antreprenoriat 6912121 -1-1 Ex [o8H - - "1 A i - [ 56 | 28 28
4. MK1104 | DF | DOB |Management 812 |1}~ Ex. ¥ - -f \-\ - | 42 | 28 14
5. | MKI1105 | DF | DOB |Economie europeani ss|2|1]-]- Ex. - & SEPL 2 - | a2 28 14
6. | MK1106 | DF | DOB [Marketing ss (21 [-]-] Ex B - - | 42 ] 28 14
Comunicare §i corespondenta comercial3 in limba stréin I _ ) Prpyadi ’sg NAY 3
7. MK1107 | DC | DOB (englez, francezy, germand) 22 2 - V. - U T - | 28 - 28
8. MK1108 DC | DOB |Educatie fizica si sport L 36 - 11 - - V. - - - - - - | 14 - 14
9, MK1209 | DF | DOB |Macroeconomie - -l -1 -1- - 2 1 - - Ex. 5 | 42 28 14
10.| MK1210 | DF | DOB |Contabilitate - -1 -1-1- - 2 2 - - Ex. 5 | 56 | 28 28
11| MKI121i DF | DOB |Economia si gestiunea intreprinderii - - - - - - 2 1 - - Ex. 4 42 28 14
12.| MK1212 DS | DOB |Protectia consumatorilor - -l - -] - - 2 1 - - EXx. 4 | 42 28 14
13.| MKI1213 | DC | DOB |Etica in afaceri O B N I - 2 1 - - Ex. 4 | 42 | 28 14
14.| MKI1214 | DF | DOB |Informatici -l -1 -l-1- - 2 1 - - Ex. 4 | 42 | 28 14
Comunicare §i corespondenti comerciald in limba straini 1T R T ) } }
15.| MKI1215 | DC | DOB (engleza, francezA, germans) - 2 v 2 | 28 - 28
16.] MKI1216 | DC | DOB |Educatie fizica si sport II . - | -1 -1- - 1 - - V. 2 14 - 14
Total ore E 5 = a2 - | - 2fw] -] - - 30 [ 616 | 336 | 280
ST ate —

Total ore pe siptimini /Total numar forme de n" c?:l TQIal num%c;%ﬁte T B2 O 22 4 22 6Ex +2V | 30 | Raport A/C=0.83
LEGENDA: *Cl = categoria formativa: DF - discipline ﬁmdamentale DS~ dtsc:plme de specializare, DC—dzscszme complementare *C2 = categoria opfionalitdfii: DOB - discipline obligatorii, DOP — discipline optionale, SI - Studiu
Individual, C~ curs, S — seminar, L — Laborator, P — Proiect, CR — Credite, FV — forma de verificare, Ex - Examen, C - Colocviu, V ~ Verificare.

Nr. e . Cod Semestrul 1 Semestrul 2 Nr. ore pe disciplind
ort. Discipline. facultative disciplina | ST [C|S| L | P |F.V. JBGRE| SL [ C [ S | L | P [ FV. [ CR | Total | Curs | Aplicatii
17. |Comunicare si corespondenta- corne:cialirn liniba striind (germand, franceza) I | MK1117 | 22 | - |2 | - - C. . - - - - - - - 28 - 28
18. |Comunicare si corespondcn;h comerciala i m llmba'strmnﬁ (germand, francezd) Il | MK1218 | - |- |- | - - - e 22 - 2 - - C 2 28 - 28
19. |Simulari de afaceri MK_1219 - n-f- -1 - - S 3 2 - - C. 2 42 14 28

Total ore discipline facultative/ Total numir crell-llﬂ i : m i i Tl 1C [ 2 514 zc 4 98 14 84

‘ Director Departament,
Rector, [ Conf.univ.dr. Jonel Marian &% Coordonator program de studii, 5126
Conf.univ.dr. Dan Marce} Iliesqu Prof.univ.dr. Spa Conf.univ.dr. Cosma Sorinel Prof.univ.dr. Moraru Andreea Daniela PE

Conf.univ.dr. Oprisan Oan% % 7y
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FACULTATEA de Stiinte Economice
Domeniul fundamental: STIINTE SOCIALE
Ramura de stiinta: STIINTE ECONOMICE
Domeniul de licenti: MARKETING

Programul de studii: MARKETING
Forma de invatdmant: cu frecventa: IF

Durata studiilor: 3 ani
Valabil incepand cu ciclul de studii:
2025-2028

PLAN DE INVATAMANT
ANUL II
Semestrul 1 (14 s@ptdmani) Semestrul 2 (14 sdptdmani) Nr. ore pe disciplind
Nr.| o Cod  lueg | xc Discipline TAplicagi
crt. | disciplind Sti|C|S|L|P FV. CR|SI| C S L P FV | CR |Total| Curs [P ;
Discipline obligatorii
1. MK2101 DF | DOB |Matematica aplicatd in economie 72 | 1 1 - - V. 4 - ! - - - - - - 28 14 14
2. MK2102 | DS | DOB |Managementul produsului i al brandului - 58|21 -] - Ex. 4 | | AprosAr i"—'v"E_I“"EA 3"E'MTULI.I'I erﬁ - | 42| 28 14
3. MK2103 DC | DOB |Tehnici de plati si de finan{are 58 | 2 1 - - Ex. 4 - - - - ey - ] - 42 28 14
4. MK2104 | DS | DOB |Marketingul micilor afaceri 58| 2|1 | -] - Ex. 4 | F - - - A - - | 42| 28 14
5. MK2105 DF | DOB |Finanje 41212 -] - Ex. 4 - - £ I[OEP B - - 56 28 28
Comunicare si corespondentd comerciald in limba striin III (englezd, \.
6. | MK2106 | DC|DOB |o B Eee S PP ! (eng 2 {1~ & [2]F] - |rindms j/E u;:}f -8 e | 14
7. MK2107 | DC | DOB |Educatie fizici si sport 111 - 36 -1 1| -] - C. 2 - = ] - 14 - 14
8. MK2208 DF | DOB |Analiza economico - financiard - -l -1 -] - - - |69 2 2 - - Ex. S | 56 28 28
9. MK2209 DS | DOB |Marketingul serviciilor - -l - - - - - [ 83| 2 1 - - Ex. 5 | 42 28 14
10.| MK2210 | DF | DOB |Managementul calitdtii i R R L - 58| 2 1 - - Ex. 4 | 42 | 28 14
11.| MK2211 DS | DOB |Tehnici de vinzare [ =l =] =1]=1-+- - - | 58] 2 1 - - C. 4 | 42 28 14
2| Mr2212 pc | poB fCromunivcare si COfespondentﬁ comerciald in limba straind IV (engleza, | ) i ) ) ) Sl 2 ) ) C 5 | 28 i 28
ancezi, germani)
13. | MK2213 DC | DOB |Educatie fizica si sport IV = - | - - - - - | 36| - 1 - - C. 2 14 - 14
14.| MK2214 DS | DOB |Practica de specializare 26 - | -1 -13 V. 3 |26 4 C. 3 | 98 0 98
DS | DOP [Discipline optionale I 3308201 - | - 6 3 - - - - - - 42 28 14
15.| MK2115 Programe aplicative de marketing N
16.| MK2116 Baze de date pentru marketing
DS | DOP [Discipline optionale 11 - =l -]-1- - - |69 2 2 - - Ex. 5 | 56 28 28
17.| MK2217 Marketing social-politic _
18.| MK2218 Marketing direct
19.] MK2219 Etic3 si integritate academicd
Total ore 407 12| 9 3 30 (421 10 | 10 4 30 | 672 | 308 364
Total ore pe siptﬁmﬁn"ﬁ f"_l‘otal'nu'fn'ﬁr forme de verificare/ Total numir credite 24 4E’;‘:’C+ 30 24 4Ex+4C| 30 | Raport A/C=1.18
LEGENDA: *ClI = categoria formativi: DF — discipline fundamentale, DS — discipline de specializare, DC — discipline complementare. **C2 = categoria optionalitiitii: DOB — discipline obligatorii, DOP — discipline optionale, SI - Studiu

Individual, C— curs, S —seminar, L — Laborator, P — Proiect, CR — Credite, FV — forma de verificare, Ex - Examen, C — Colocviu, V — Verificare.

Rector, \
Conf.univ.dr. Dan Marcel [}i

cu / Prof.univ.dr. Sp3;

Tlena Cerasela

Director Departament,

Conf.univ.dr. Ionel Marian ‘%
Conf.univ.dr. Cosma Sorinel
Conf.univ.dr. Oprisan Oana

A

Coordonator program de studii,
Prof.univ. dr Moraru Andreea Daniela
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FACULTATEA de Stiinte Economice
Domeniul fundamental: STIINTE SOCIALE

Programul de studii: MARKETING
Forma de invitamant: cu frecventi: IF

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepénd cu ciclul de studii;

Ramura de stiing: STIINTE ECONOMICE 2025-2028
Domeniul de licentd: MARKETING
Nr. Discipline facultati Cod Semestrul 1 Semestrul 2 Nr. ore pe disciplind
ot iscipline facultative disciptina| SY |C[S | L | P | FV. [F€R | SI S | L [ P [FV.| CR | Total | Curs | Aplicaii
20. | Comunicare §i corespondenta comerciald in limba stréina (german3, francez#) I | MK2120 | 22 - [ 2 | - | - | C. |72 - - -] - - - 28 - 28
21. | Comunicare gi coresponden{i comercial3 in limba striini (germand, franceza) IV | MK2221 | - - - - - - e 22 2 - - C. 2 28 - 28
F T I e =l s
Total ore facultative/ Total numir crediteE . | y . 2l ¢ |2 2/2 1C 2 56 - 56
= Director Departament,
Rector, . ' A 4 ecah, Conf.univ.dr. Ionel Marian ° Coordonator pregram de studii, 726
Conf.univ.dr. Dan Marcgl/lti s Prof.univ.dr. Spitariu Ele Conf.univ.dr. Cosma Sorinel Prof.univ.dr. Moraru Andreea Daniela Pg

Conf.univ.dr. Oprisan Oana
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FACULTATEA de Stiinte Economice
Domeniul fundamental: STINTE SOCIALE
Ramura de stiinta: STIINTE ECONOMICE
Domeniul de licenti: MARKETING

Programul de studii: MARKETING
Forma de invitamant: cu frecventa: IF

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu ciclul de studii:

2025-2028

PLAN DE INVATAMANT
ANUL III
Nr. Cod .. Semestrul 1 (14 sdptadmani) Semestrul 2 (14 sdptamani) Nr. ore pe disciplind
ort. | disciplina | C!|**C2 Discipline Si[c[s[L[P] FV. JCRISI[C[S]L [P pl FV | OR |Total] Cuns |quical,ii
Discipline obligatorii .
1 MK3101 | DS | DOB |Comportamentul consumatorului 8|2 |1] -] - Ex. 5 | [- Abromat INseDinTa 8d MmLL, voe - - | 42| 28 14
2. | MK3102 | DS | DOB |Cercetiri de marketing 83121 -] - Ex. 4 | |- | - [ DNpAABES . 3 - | 42| 28 14
3. MK3103 | DS | DOB [Business to Business Marketing 582 |1 -] - Ex. 4 | |- - - - AV - - | 42| 28 14
4 | MK3104 | DS | DOB |Marketing international sgl2]1]-]- EX. 4 [ [ - [ Z25]SEP BOB\YL - - | 42 ] 28 14
5. MK3105 DS | DOB [Proiecte de marketing 581 |2 - - Ex. 5 - - - - NN - - 42 14 28
6. MK3106 pc | DoB fQomunicare si covresponden‘;ﬁ in limba strdind V (engleza, w12l - ) V. 2 } _ | Preyeqinta 7? urf‘( \ ] 1 28 } 8
rancezd, germani) J ~ - | I
7. MK3207 | DS | DOB [Relatii publice CI R R N - - | 58] 2 1 - - Ex. 4 | 42 | 28 14
8. MK3208 DS | DOB |Politici comerciale - - - |- - - - [ 8] 2 1 - - Ex. 5 | 42 28 14
9. MK3209 | DF | DOB |Drept S R N e - - | 7211 1 - - V. 4 | 28 14 14
10.| MK3210 DS | DOB |Econometrie - -l - -] - - - [ 58] 2 1 - - C. 4 | 42 | 28 | 14 |
11.| MK3211 DC | DOB |Managementul resurselor umane - i ] B - - |83 2 1 - - Ex. 5 | 42 | 28 14
12| Mk3212 | pe | pos Comunicare si c0fespondenté in limba straini VI (engleza, ) I o N P 9 ) ) 2 | 28 } 28
franceza, germand) o
13.| MK3213 DS | DOB |Elaborarea lucririi de licentd 15| - | - -2 V. 2 |15 - - - 3 C. 2| 70 0 70
DS | DOP |Discipline optionale I 41212]-]- C 4 | -1 -1T-1T-1T- - - |56 ] 28 | 28 |
14.| MK3114 Marketing strategic
15.| MK3115 Distributie si merchandising
DS | DOP |Discipline optionale I1 = o I e - - | 58| 2 1 B - Ex. 4 | 42 28 14
16.| MK3216 Analiza informatiilor utiliznd SPSS
17.{ MK3217 |Analiza informatiilor de marketing
Total ore 421 |11 [ 10 2 30 |449] 11 | 8 3 30 | 630 | 308 | 322
Total ore pe siptimini /Total numar forme de verificare/ Total numir credite 23 SEXZ':}C'*' 30 22 4E§|‘}2C+ 30 | Raport A/C=1.05

LEGENDA: *Cl = categoria formatil;ﬁ: DF - disci_pliné JSundamentale, DS — discipline de specializare, DC — discipline complementare. **C2 = categoria optionalitdtii: DOB — discipline obligatorii, DOP — discipline optionale, SI - Studiu
Individual, C— curs, S —seminar, L ~ Laborator, P — Proiect, CR — Credite, FV — forma de verificare, Fx - Examen, C — Colocviu, V — Verificare.
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Domeniul de licentd: MARKETING
Discioline facultati Cod Semestrul 1 Semestrul 2 Nr. ore pe disciplind
: 1seipline lacultative disciplina | ST [C| S |L | P |[FV.[ @R | SI [ C | S [ L [ P [FV. ] CR | Total [ Curs | Aplicaii
. |Comunicare si corespondenta comerciald in limba striina (germana, franceza) V. | MK3118 | 22 | - | 2 | - - C. S - - - - - - - 28 - 28
. |Comunicare si corespondenta comerciala in limba striini (germana, francezs) VI | MK3219 | - - - | - - - - 22 - 2 - - C. 2 28 - 28
Total ore facultative/ Total numir credite i : 22 iC 2 2/2 1C 2 56 - 56
5. BILANT GENERAL
dupd opjionalitatea disciplinelor din planul de invitdmént
' g 3 } A Standard ARACIS
Nr. R . ‘ ~ Nr.deore = Total | % minim de ore alocate cf.
Discipline | - f . A
crt. fi _ : o : | _ ) ramurilor de stiintd
h U Anl | Anll An 111 ore % | %*
1 Obligatorii (DOB)* 616 574 532 1722 89.78
Optionale (DOP)* _ - 98 98 196 10.22 ) min 10%
TOTAL | 616 | 671 | 630 | 1918 100.00 | 100%-+DFac
3 | facultative (DFA)* 98 56 56 210 | 1094 suplimentar acestei structuri
*Cf. Standardelor specifice ARACIS
6. BILANT GENERAL
dupﬁ categorza formatzva a dlscmllnelor din planul de invitimant 7
Nr. i . | Numarore Total
ert. 5 ; D'sc@““ - | AnI | AnIl | AnIIl ore % APROBAT IN SEDINTAISENATULY; UoC
1 fundamentale (DF) 448 182 28 658 34.31 DINDATY DER,
de specializare (DS)
P ; 4 47.
2_ |+ Elaborare lucrare de licentd/diploméa s S 28 S 44
3 ~.__complementare (DC) 12_6_ | 126 | 98 350 18.25
: . ROTAERY * 1 616 | 672 | 630 | 1918 | 100.00

RAPORT GENERAL Aplicatii / Curs (conform Standardelor de calitate specifice ARACIS) = 1.01

Director Departament, of
Rector, Conf.univ.dr. Ionel Marian < Coordonator program de studii, 9/26
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7. NOTE EXPLICATIVE CU PRIVIRE LA PRACTICA

An
de studiu

CONTINUTUL ACTIVITATILOR DESFASURATE

II

1. Prezentarea de ansamblu a unitdtii economice

1.1.

1.2
1.3.
1.4.
1.5.

Profilul de activitate, statutul juridic, dimensiunea i complexitatea activititii (numar de salariati, capacitatea de
productie/desfacere, unititi proprii, activititi desfigurate, venituri realizate)

Obiectivele de dezvoltare si modernizare a unititii economice

Studiul sistemului actual de management

Fluxul tehnologic pentru produsele obtinute sau comercializate, respectiv serviciile prestate (dupi caz)

Tendintele evolutive ale activitiii de ansamblu a unititii economice

2. Cunoagsterea si studiul principalelor activititi i unititi componente

2.1.
2.2.
2.3.
24.
2.5.

Structura organizatoricd de ansamblu a unititii economice. Organigrama

Principalele organe si posturi de conducere

Principalele interdependente dintre activit#ti, compartimente si posturi

Rolul functional al fiecarui compartiment si post de conducere, obiectivele si limitele sale

Principalii indicatori de performantid ai unititii economice (cifra de afaceri, numir de angajati, productivitatea muncii,
rentabilitatea comerciald, profit, castigul salarial mediu) in ultimii 3 ani

3. Studierea principalelor domenii §i problemele de specialitate

3.1. Analiza activititii de management in cadrul unititii economice

3

Q

o
o
# o
o Strategii specifice unititii economice Proged
2
o

~Managementul resurselor umane 25

Previziunea si planificarea APROGAT I JEDHTA JUL U1 UG
Coordonarea, controlul si adoptarea deciziilor
Managementul calititii

3

. Analiza activititii de marketing in cadrul unitétii economice
Analiza mediului de marketing

T

Rector,
Conf.univ.dr. Dan Marc

A
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o Analiza mixului de marketing
o Analiza mixului de marketing

-Politica de produs: gama de produse; strategii de produs APROBAT N SEDINTA SENATULY
-Politica de pret: factorii care influenteaza stabilirea pretului; strategii de pret A
-Politica de distributie: canale de distributie; categorii de intermediari; sistemul logistic
-Politica promotionald: structura activititii promotionale

3.3. Analiza principalelor aspecte privind activitatea financiar-contabila

o Descrierea generali a situatiilor financiare anuale (bilantul, contul de profit si pierdere, notele explicative)

o Continutul minimal al raportului administratorului

3.4. Analiza activitatilor legate de mecanismul derulirii exporturilor §i importurilor (daci este cazul) sau a altor operatiuni si activitati
specifice unitétii economice in care se desfdsoard practica de specialitate

8. STRUCTURA PE SAPTAMANI A ANULUI UNIVERSITAR

Activititi didactice Sesiuni de examene Practici de Vacante
An specializare
de studiu Semestrul I Semestrul IT Iarni Vari Restante Iarna Primivari Vari
siptiméini Sﬁp:ﬁr::l/ﬁllﬁ sdptimani sip?ﬁl:l/ﬁnﬁ siptiméni | siptimfini | siptimani ore siptdméni | siptimini [sdptimini
1 14 22 14 22 3 3 2 - 3 1 10
11 i4 24 14 24 3 3 2 98 3 1 10
111 4 | 23 14 22 3 3 2 - 3 1 -

~ N
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9. CONDITIONARI SPECIFICE DE ACCES/ADMITERE, DE PROMOVARE/ECHIVALARE A ANULUI DE STUDIU/ A UNOR DISCIPLINE, DE
TRANSFER ETC.

Conditiondrile specifice de promovare/echivalare a anului de studii/a unor discipline, de transfer etc. se regisesc in Regulamentul privind activitatea
profesionala a studentilor si in Regulamentul cadru de aplicare a sistemului de credite transferabile.

10. ALEGEREA DISCIPLINELOR OPTIONALE DE CATRE STUDENTI CRITERII DE DEPARTAJARE.

11. STRUCTURA EXAMENULUI DE FINALIZARE A STUDIILOR

Examenul de finalizare a studiilor universitare de licenti — IF (invitimant cu frecventi) se organizeazi in doud sesiuni anuale si cuprinde doud probe menite
si evalueze atit cunostintele fundamentale si de specialitate, cit si capacitatea absolventului de a elabora si sustine o lucrare stiintifica relevantd in domeniul de
studiu.

Scopul examenului de finalizare a studiilor este de a verifica nivelul de pregitire profesionald si stiintificd dobéandit pe parcursul programului de licenta si de
a evalua misura in care absolventii pot rispunde cerintelor actuale din domeniul vizat, in acord cu evolutiile teoretice si practice.

Structura examenului de licentd cuprinde urmétoarele doua probe:

o Proba 1: Evaluarea cunogtintelor fundamentale si de specialitate.
« Proba 2: Prezentarea si sustinerea lucrdrii de licentd. Aceasta presupune expunerea orald a continutului lucririi in fata comisiei de examen, in prezenta
candidatului, in acelasi loc si in acelasi moment. Sustinerea este publica.

Promovarea lucririi de hcenta conferé un numir de 10 credite ECTS, care se adaugi celor 180 de credite previzute pentru finalizarea programului de studii
de licenti. P ~

N

Director Departament,
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12. REZULTATELE ASTEPTATE ALE INVATARII

Durata studiilor: 3 ani
Valabil incepénd cu ciclul de studii:
2025-2028

Nr __ REZULTATELE INVATARI _ So.
: ko o G - i o o e Disciplina
crt. Cunostinte I s Aptitudini | Responsabilitate si autonomie
1. | - Studentul/Absolventul recunoaste - Studentul/Absolventul analizeazd §i | - Studentul/Absolventul manifesti o | Microeconomie / Macroeconomie / Economia

relevanta principiilor fundamentale ale
microeconomiei $i macroeconomiei,
modele economice, nofiuni de
economie aplicati.

- Studentul/Absolventul recunoaste
relevanta teoriilor fundamentale ale
microeconomiei, intelegerea
mecanismelor de derulare a activititii
economice, a modului de luare a
deciziilor, a comportamentelor
individuale ale agentilor economici,
intelegerea mecanismului pietei, a
formarii echilibrelor in diferite situatii
de concurenti.

- Studentul/Absolventul identificd
constructe teoretice care permit
intelegerea sintetica, analiticd si critica
a interactiunilor si corelatiilor care se
formeaza intre agentii economici la
nivel agregat precum si a indieatorilor
care evalueazi efectele’acestor
interactiuni.

- Studentul/Absolventul recuncagte
relevanta teoriilor, conceptelor si

interpreteazid fenomenele economice.
- Studentul/Absolventul analizeazi
cauzele problemelor economice si
implementarea solutiilor adecvate.
- Studentul/Absolventul aplica i
interpreteazi datele economice:
utilizarea instrumentelor statistice si
econometrice pentru a interpreta
datele.
- Studentul/Absolventul
fundamenteazi stiintific deciziile
economice la nivel
micro/macroeconomic.
- Studentul/Absolventul utilizeazi
teoriile si indicatorii macroeconomici
in scopul analizei evolutiei globale a
unei economii si elaboririi unor
scenarii privind evolutia viitoare a
acesteia.
- Studentul/Absolventul aplica teoriile
macroeconomice pentru analiza
_cauzelor si efectelor dezechilibrelor
imacroeconomice specifice (precum

atitudine proactivi si responsabild
in fundamentarea stiintifica si
adoptarea deciziilor economice.

- Studentul/Absolventul actioneazi
coerent in vederea elaborarii
lucrdrilor de analizi economici, si a
interpretirilor privind functionarea
organizatiei.

- Studentul/Absolventul realizeazi
cu responsabilitate studii/lucrari
privind functionarea sistemului
economic.

- Studentul/Absolventul
fundamenteaz, elaboreazi si
implementeazi cu responsabilitate
strategii si politici economice
pentru organizatii sau la nivel
Macroeconomic.

- Studentul/Absolventul actioneazi
coerent in vederea elaboririi
proiectelor care presupun
misurarea evolutiei fenomenelor
economice la nivel agregat pe baza
fundamentelor stiintifice.

si  gestiunea Intreprinderii / Statistica
economicd / Econometrie / Analizi economico
— financiard / Baze de date pentru marketing /
Analiza informatiilor de marketing / Finante /
Contabilitate / Drept / Economie europeani /
Tehnici de plati si de finantare / Management
/ Managementul calititii / Antreprenoriat /
Eticd in afaceri / Practici de specializare/
Elaborarea lucrdrii de licentd / Simuldri de
afaceri / Marketing / / Tehnici de vanzare /
Comportamentul consumatorului / Politici
comerciale / Relafii publice / Comunicare si
corespondenti comerciald in limba strdind I
(englezd, francezd, germand) / Comunicare si
corespondentd comerciald in limba strdind II
(germand, francezd) / Comunicare si
corespondentd comerciald in limba straing 1I1
(german3) / Comunicare §i corespondentd in

limba straind V] (englexénfran SHMANY) |

i
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instrumentarului necesar analizei
formelor de manifestare a
dezechilibrelor macroeconomice,
precum si a metodelor eficiente de

evalueaza politicile economice care
contribuie la aparitia sau solutionarea
acestor fenomene.

- Studentul/Absolventul manifesti
o atitudine proactiva si responsabili
in ceea ce priveste fundamentarea
stiintificd gi elaborarea

prevenire. instrumentelor de evaluare a
potentialelor efecte ale unor politici
economice la nivel global pe
termen mediu si lung.
2. - Studentul/Absolventul opereazi cu - Studentul/Absolventul modeleazd un | - Studentul/Absolventul utilizeazd | Matematicd aplicatd in economie / Statistici

concepte, indicatori, modele,
instrumente si metode matematice in
vederea analizei §i optimizarii
proceselor manageriale in corelatie cu
mediul organizatiei.

- Studentul/Absolventul utilizeazi
elemente de matematici financiare,
optimizarea functiilor de mai multe
variabile, prognoza evolutiei in timp a
indicatorilor economici, modelarea
probabilistd a fenomenelor economice
care se desfisoars in conditii de risc si
incertitudine, evaluarea indicatorilor
statistici care caracterizeazi un
fenomen economic, estimarea
parametrilor unui model.

- Studentul/Absolventul identified,.
diferentiaza si analizeaza coerent in ™
privinta definirii conceptelor,
modelelor si metodelor cantitative
necesare in procesul decizional din

proces economic §i a factorilor
determinanti ai acestuia utilizind
functii de mai multe variabile.

- Studentul/Absolventul utilizeazi
algoritmi matematici pentru
determinarea solutiei optime a unei
probleme de maximizare sau
minimizare a unei functii care
modeleazi un indicator de rezultat.

- Studentul/Absolventul modeleaz3
probabilist scenariile de evolutie a
unui fenomen economic, evalueazi
rezultatul asociat fiecirui scenariu si
estimeazi a rezultatul asteptat pe baza
scenariilor identificate, utilizand
caracteristici numerice ale variabilelor
aleatoare (valoare medie, dispersie,
coeficient de corelatie).

- Studentul/Absolventul analizeazi

-date, estimeazi parametrii unui model

étatistic si fundamenteazi decizia

autonom metodele de analizi
cantitativd si tehnici avansate de
calcul pentru evaluarea rezultatului
si a impactului factorilor
determinanti in problemele
complexe de naturi economico-
manageriald din practica
organizatiilor.

- Studentul/Absolventu! aplici cu
responsabilitate metodele
matematice de prognozi si a
algoritmilor de optimizare a
deciziilor privind functionarea
organizatiei.

- Studentul/Absolventul
fundamenteazi stiintific a deciziile
manageriale, pe baza utilizirii
instrumentelor de modelare
probabilists, analiz3 statistic,
estimare a rezultatelor asteptate si

economicd Econometrie / Analizi economico
— financiard / Analiza informatiilor utilizind
SPSS / Informaticd / Baze de date pentru
marketing / Analiza informatiilor de marketing
/ Marketing / Marketingul serviciilor /
Marketingu! micilor afaceri / Marketing
international / Marketing social-politic /
Marketing direct / Marketing strategic /
Managementul produsului si al brandului /

Tehnici de vénzare / Distributie si
merchandising / Comportamentul
consumatorului / Business to Business

Marketing / Programe aplicative de marketing
/ Proiecte de marketing / Cercetiri de
marketing / Politici comerciale / Relatii
publice / Finante / Contabilitate /
Microeconomie / Macroeconomie / Drept /
Economie europeand / Tehnici de platd si de
finantare / Management / Managementul
calitdtii / Antreprenoriat / Practica de
specializare/ Elaborarea lucrdrii de licentd /

Rector, l 3
Conf.univ.dr. Dan Marcel Ilies¢u®

Prof.univ.dr. Spa

\
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cadrul organizatiilor.

manageriald pe baza acestora.

- Studentul/Absolventul cuantifica
valoarea in timp a unui flux de capital,
utilizind modele de matematici
financiare.

rezultat.

Simuléri de afaceri

3. | - Studentul/Absolventul opereazi cu
constructe teoretice privind conceptele
financiare fundamentale.

- Studentul/Absolventul demonstreazi
cunostinte despre sectorul financiar
bancar.

- Studentul/Absolventul demonstreaza
cunostinte privind politicile financiare
la nivel de public si la nivel de entitate
economicd.

- Studentul/Absolventul detine
cunogstinte cu privire la aspectele etice,
sociale si globale ale deciziilor

- Studentul/Absolventul recunoaste
datele financiare relevante.

- Studentul/Absolventul utilizeazi
instrumente de analiza financiari
specifice domeniul financiar-bancar.
- Studentul/Absolventul analizeazi
fenomenele si activitdtile financiare
complexe specifice domeniului
financiarbancar.

- Studentul/Absolventul formuleazi
strategii eficiente specifice activititilor
financiarbancare.

- Studentul/Absolventul identificd
si colecteazi datele financiare
relevante pentru realizarea de
studii, analize, rapoarte etc.

- Studentul/Absolventul actioneazi
coerent in ceea ce priveste
elaborarea studiilor, analizelor,
rapoartelor folosindu-se de
instrumentele de analiza financiara.
- Studentul/Absolventul manifestd o
atitudine proactivd si responsabild
in luarea deciziilor §i oferirea de
consultantd in domeniul

Finante / Contabilitate / Drept / Economie
europeand / Tehnici de platd si de finantare /
Microeconomie / Macroeconomie / Statisticd
economicd / Matematicd aplicatd in economie
! Econometrie / Analizi economico —
financiard / Analiza informatiilor utilizdnd
SPSS / Informaticd / Baze de date pentru
marketing / Analiza informatiilor de marketing
/ Management / Managementul resurselor
umane /  Managementul  calitdfii /
Antreprenoriat / Etici in afaceri / Etica si
integritate  academicd / PracticA de
specializare/ Elaborarea lucrarii de licentd /

financiare. financiarbancar. Simuldri de afaceri / Marketing / Marketingul
- Studentul/Absolventul manifestd | serviciilor / Marketingul micilor afaceri /
un comportament etic in luarea Marketing international / Marketing social-
deciziilo politic / Marketing direct / Marketing strategic
/ Managementul produsului §i al brandului /
Tehnici de vénzare / Distributie si
merchandising / Comportamentul
— consumatorului / Business to Business
G Marketing / Programe aplicative de marketing
— / Proiecte de marketing / Cercetiri de
marketing / Politici comerciale / Relatii
publice / Comunicare si coresponden{i
Director Departament,
Rector, Décan Conf.univ.dr. Ionel Marian Coordonator program de studii,

Conf.univ.dr. Dan Marcel Ili

. Prof.univ.dr. Spataxju Elen

sela

Conf.univ.dr. Cosma Sorinel

Conf.univ.dr. Oprigan Oana ?7

d
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comerciald in limba striind [ (englezi,
francezi, germand) / Comunicare §i
corespondenti comerciald in limba straind II
(germand, francezd) / Comunicare §i
corespondenti comerciald in limba strdind I11
(german3) / Comunicare si corespondentd in
limba striind IV (englez3, francezd, germand)

4. | - Studentul/Absolventul identificid
elementele din rapoartele financiare ale
unei entititi raportoare.

- Studentul/Absolventul identificd
rapoartele financiare ale unei entitati
raportoare.

- Studentul/Absolventul clasifica
elementele din rapoartele financiare ale
unei entitiiti raportoare.

- Studentul/Absolventul identificd
tranzactiile si evenimentele de bazi ale
unei entitdti raportoare.

- Studentul/Absolventul dezvoltd
practici privind aplicarea principiului
partidei duble pentru inregistrarea
tranzactiilor i evenimentelor unei
entitifi raportoare.

- Studentul/Absolventul dezvoltd
practici privind intocmirea (pregitirea)
situatiilor (rapoartelor) financiare ale
unei entititi raportoare:

- Studentul/Absolventul calculeazi
indicatorii din rapoartele financiare ale
unei entititi raportoare.

- Studentul/Absolventul interpreteazi
indicatorii din rapoartele financiare ale
unei entititi raportoare.

- Studentul/Absolventul diferentiazi
utilizatorii de informatii financiar-
contabile si nevoile lor informationale.
- Studentul/Absolventul comunici
utilizatorilor informatii din rapoartele
financiare.

- Studentul/Absolventul
demonstreazi capacitatea de a
identifica si colecta datele
financiare relevante pentru
intocmirea situatiilor financiare.

- Studentul/Absolventul verifici
corectitudinea analizei contabile.

- Studentul/Absolventul lucreazi
autonom in interpretarea §i analiza
datelor financiar — contabile.

APROBAT IN SEDINTA SEMATULU LOC

DINDATADE|

Contabilitate / Finante / Drept / Tehnici de
platd si de finantare / Economie europeand /
Microeconomie / Macroeconomie / Statisticd
economici / Matematici aplicatd In economie
/ Econometrie / Analizd economico -
financiard / Analiza informatiilor utilizind
SPSS / Informatici / Baze de date pentru
marketing / Analiza informatiilor de
marketing / Protectia consumatorilor /
Management / Managementul resurselor
umane / Managementul calitatii =/
Antreprenoriat / Eticd in afaceri / Eticd si
integritate  academicd / Practicd de
specializare/ Elaborarea lucrérii de licentd /
Simuldri de afaceri / Marketing / Marketingul
serviciillor / Marketingul micilor afaceri /
Marketing international / Marketing social-
politic / Marketing direct / Marketing strategic
/ Managementul produsului si al brandului /

Tehnici de véanzare / Distribufie si
merchandising / Comportamentul
consumatorului / Business to Business

Marketing / Programe aplicative de marketing

Rector,
Conf.univ.dr. Dan Marcel Ilie\sc;ﬁ7
‘I! : - .

Dgcan
Prof.univ.dr. Spatysi Cerasela

Director Departament,
Conf.univ.dr. Ionel Marian
Conf.univ.dr. Cosma Sorine

Confluniv.dr. Oprigan Oana%’

Prof.univ.dr. Moraru Andreea Daniela
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/ Proiecte de marketing / Cercetiri de
marketing / Politici comerciale / Relatii

publice
5. | - Studentul/Absoiventul identifica - Studentul/Absolventul utilizeaza - Studentul/Absolventul asigura Informatici /  Statistici economicd /
functionalitatile avansate ale aplicatiile de birou Tn domeniul acuratefea si claritatea informatiilor | Matematicd  aplicatd in  economie /

aplicatiilor de birou i modul in care
acestea sunt utilizate in domeniul
economic (calcul tabelar complex prin
functii, validarea, interogarea,
sintetizarea datelor si reprezentarea
grafici a acestora).

- Studentul/Absolventul identificd
principiile fundamentale ale securitatii
informatiilor, inclusiv
confidentialitatea, integritatea si
disponibilitatea datelor din domeniul
economic.

- Studentul/Absolventul identifica si
analizeaza conceptele si tehnologiile
de automatizare a proceselor de afaceri
si gestiune a bazelor de date specifice
domeniului economic.

- Studentul/Absolventul descrie
conceptele de bazi din domeniul
tehnologiilor emergente specifice
societatii informationale bazati pe
cunoastere (IoT, Al, Cloud/Fog/Edge
Computing, Blockchain efc.).

economic.

- Studentul/Absolventul recunoaste §i
evalueazi riscurile de securitate
asociate cu gestionarea informatiilor in
domeniul economic.

- Studentul/Absolventul utilizeazi
instrumente de automatizare, pentru a
automatiza sarcinile repetitive in
activititile economice.

- Studentul/Absolventu! identific
procesele de afaceri care pot fi
automatizate.

- Studentul/Absolventul utilizeazi
instrumentele open source pentru
exploatarea principalelor facilititi
oferite de tehnologiile emergente.

din documentele gestionate cu
aplicatii de birou.

- Studentul/Absolventul opereazi
cu respectarea masurilor preventive
pentru protejarea datelor.

- Studentul/Absolventul verifica si
monitorizeazi corectitudinea
proceselor automatizate, asigurand
acuratetea datelor si conformitatea
cu reglementirile in vigoare.

- Studentul/Absolventul
demonstreazi capacitatea de a
exploata oportunititile de naturd
tehnologici si economicd generate
de mediul informational in
contextul smart development.

Econometrie / Analiza economico — financiari
/ Analiza informatiilor utilizdnd SPSS /
Informatica / Baze de date pentru marketing /
Analiza informatiilor de marketing /
Microeconomie / Macroeconomie / Finante /
Contabilitate / Drept / Economie europeand /
Tehnici de platd si de finantare / Protectia
consumatorilor / Management / Managementul
resurselor umane / Managementul calitétii /
Antreprenoriat / Etici in afaceri / Eticd si
integritate  academici / Practici de
specializare/ Elaborarea lucrdrii de licentd /
Simuldri de afaceri / Marketing / Marketingul
serviciilor / Marketingul micilor afaceri /
Marketing international / Marketing social-
politic / Marketing direct / Marketing strategic
/ Managementul produsului si al brandului /

Tehnici de vanzare / Distribufie si
merchandising / Comportamentul
consumatorului / Business to Business

Marketing / Programe aplicative de marketing
/ Proiecte de marketing / Cercetiri de
marketing / Politici comerciale / Relatii
publice / Comunicare si corespondentd
comercialdi in limba striind [ (englezi,

Rector,
Conf.univ.dr. Dan Marcel Iliescu

Director Departament,
Conf.univ.dr. Ionel Marian
Conf.univ.dr. Cosma Sorinel
Conf.univ.dr. Oprigan Oana

Prof.univ.dr. Moratru Andreea Daniela
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francezi, germani) / Comunicare §i
corespondenti comerciald in limba straind II
(germand, francezd) / Comunicare si
corespondentd comerciald in limba strdind III
(germand) / Comunicare §i corespondentd in
limba strdind IV (englez, francezd, germand)

6. | - Studentul/Absolventul recunoagte
continutul si relevanta conceptelor de
marketing si a modului de utilizare
integratd a acestora, incluzind mediul
de marketing, cercetarea pietei,
functiile marketingului, strategiile de
produs, de pret, de promovare si de
distributie, in context organizational.

- Studentul/Absolventul identifica si
diferentiaza elementele detaliate si
specifice legate de conceptele si
instrumentele asociate domeniului
marketing si demonstreazi capacitatea
de utilizare a acestora.

- Studentul/Absolventul explica,
interpreteazi si implementeaza in mod
integrat, conceptele si metodele
specifice domeniului marketing.

- Studentul/Absolventul utilizeaza
abordarea integrati a cadrului
conceptual §i metodologic, pentrua
rezolva probleme teoretice si practice
noi.

- Studentul/Absolventul elaboreaza
decizii de marketing fundamentate
stiintific.

- Studentul/Absolventul elaboreazi
proiecte profesionale si/ sau de
cercetare, utilizind inovativ un spectru
variat de instrumente de marketing. De
asemenea, formuleazi judeciti critice
5i de a fundamenta decizii constructive
in marketing.

- Studentul/Absolventul realizeazi
analize complexe asupra mediului
intern si extern al organizatiei,
identifica si formuleazi strategii de
marketing si demonstreazi
capacitatea de asumare §i exercitare
a functiei/functiilor de executie in
domeniul marketing.

- Studentul/Absolventul manifesti o
atitudine proactiv si responsabild
in fundamentarea stiintificd si
adoptarea deciziilor in probleme de
marketing.

- Studentul/Absolventul realizeaza
studii/ lucriri privind activititile de
marketing ale organizatiei.

APROBAT I SEDINTA S§HATULUI UOC |
gf:'mm n l
|
|

Marketing / Marketing / Marketingul
serviciilor / Marketingul micilor afaceri /
Marketing international / Marketing social-
politic / Marketing direct / Marketing strategic
/ Managementul produsului si al brandului /

Tehnici de véAnzare / Distributie si
merchandising / Comportamentul
consumatorului / Business to Business

Marketing / Programe aplicative de marketing
/ Proiecte de marketing / Cercetiri de
marketing / Politici comerciale / Relatii
publice / Statisticd economici / Matematica
aplicati in economie / Econometrie / Analizi
economico — financiard / Analiza informatiilor
utilizind SPSS / Informatica / Baze de date
pentru marketing / Analiza informatiilor de
marketing / Finante / Contabilitate / Drept /
Management / Managementul resurselor
umane / Managementul calititii  /
Antreprenoriat / Eticd in afaceri / Etica si
integritate  academicd / Practicd de
specializare/ Elaborarea lucrarii de licentd /
Simulari de afaceri / Comunicare si
corespondentd comerciald in limba striind I
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(englezi, francezi, germand) / Comunicare §i
corespondenti comerciald in limba strdina II
(germand, francezi) / Comunicare §i
corespondentd comerciald in limba strdind 111
(germand) / Comunicare §i coresponden{d in
limba str3ind IV (englezi, francezi, germand)

7. | - Studentul/Absolventul identificd si
analizeaza teoriile, conceptele si
instrumentarul necesar proceselor
manageriale in corelatie cu mediul
organizatiei.

- Studentul/Absolventul opereaza cu
constructe teoretice §i recunoagte
relevanta sistemului de management si
a subsistemelor sale.

- Studentul/Absolventul identific3,
diferentiazi si utilizeazi pertinent
conceptele si metodele necesare in
procesul decizional din cadrul

- Studentul/Absolventul analizeaz si
interpreteazid fenomenele, situatiile si
procesele organizationale din
perspectiva functiilor manageriale.

- Studentul/Absolventul aplici
sistemele, metodele si tehnicile de
management pentru solutionarea
ptoblemelor complexe de naturd
economico-manageriald din practica
organizatiilor.

- Studentul/Absolventul
fundamenteaz3 stiintific deciziile
manageriale.

- Studentul/Absolventul manifesta o
atitudine proactiva si responsabila
in exercitarea functiilor
managementului si de asumare a
responsabilitatilor specifice
postului de manager pe diferite
niveluri ierarhice in cadrul
organizatiilor.

- Studentul/Absolventul actioneazi
coerent in procesul de adoptare a
deciziilor manageriale
fundamentate stiinfifica.

- Studentul/Absolventul utilizeazi

Management / Managementul resurselor
umane /  Managementul  calititii =/
Antreprenoriat / Marketing / Marketingul
serviciilor / Marketingul micilor afaceri /
Marketing international / Marketing social-
politic / Marketing direct / Marketing strategic
/ Managementul produsului si al brandului /
Tehnici de vénzare / Distributie i
merchandising / Comportamentul
consumatorului / Business to Business
Marketing / Programe aplicative de marketing
/ Proiecte de marketing / Cercetdri de
marketing / Politici comerciale / Relatii

organizatiilor. coerent i autonom conceptele in publice / Statistici economicd / Matematicd
ures A SENATULUIUOC vederea elaboririi lucririlor de aplicati in economie / Econometrie / Analizi
APROBAT T EiN DATADE: analizi si diagnoz3, privind economico — financiard / Analiza informatiilor
functionarea organizatiei. utilizind SPSS / Informaticd / Baze de date
- Studentul/Absolventul actioneazi | pentru marketing / Analiza informatiilor de
coerent in ceea ce priveste marketing / Drept / Protectia consumatorilor /
elaborarea studiilor/lucrarilor Etica in afaceri / Etica si integritate academica
e privind functionarea sistemului / Practicd de specializare/ Elaborarea lucrérii
managerial §i a subsistemelor sale. | de licentd / Simulari de afaceri / Comunicare si
corespondentd comerciald in limba stréind I
(englezi, francezd, germand) / Comunicare si
Director Departament,
Rector, Conf.univ.dr. Ionel Marian Coordonator program de studii,

Conf.univ.dr. Dan Marcel Iliesc

5
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APROBAY IN SEDINT, gEEljUTULUI uoC

*’corespondenté comerciald in limba striina 11
(germand, francezd) / Comunicare §i
corespondentd comerciald in limba striina III
(germand) / Comunicare $i corespondenti in
limba straind IV (englezi, francezi, germand) /
Educatie fizica si sport

8. | - Studentul/Absolventul identifica rolul
statisticii in analiza fenomenelor
economice si sociale, aplicd tehnici
cantitative pentru decizii optime in
sistemele economice si sociale, aplicd
metode statistice in analiza
fenomenelor economice §i sociale/.

- Studentul/Absolventul dezvolta
practici privind aplicarea tehnicilor si
instrumentelor economice pentru
realizarea analizelor si predictiilor
economico-financiare, §i privind
aplicarea metodelor cantitative pentru
analiza datelor prin testarea gi
interpretarea modelelor econometrice.

- Studentul/Absolventul recunoaste si
aplic3 principalele metode statistice
pentru analiza fenomenelor economice
si sociale, aplici metode statistice in
misurarea si analiza proceselor
economico—sociale la nivel
macroeconomic, analizeaza
conceptele, modelele si metodele de
previziune a fenomenelor socio-
economice, recunoaste conceptele,
principiile, metodele si tehnicile de
organizare a unei observari statistice
partiale, indicd modul de asigurare al
instrumentelor necesare analizei
cantitative si calitative a fenomenelor
economice/.

- Studentul/Absolventul utilizeazi
eficient pachetele software pentru
analiza datelor prin metode statistice si
econometrice, aplicand concepte,
teorii, principii si instrumente de
investigare a fenomenelor si proceselor
economice §i sociale.

- Studentat/Absotventul

demonstreazi responsabilitate in
asigurarea acuratetei si integritatii
datelor statistice, aplicind tehnici
de validare si verificare, lucreazi
autonom in interpretarea si analiza
datelor statistice, contribuind la
lnarea deciziilor informate in cadrul
organizatiei, organizeazi,
documenteazi si arhiveazi datele
colectate, asigurind accesibilitatea
si corectitudinea acestora pentru
utiliziri ulterioare, demonstreazi
autonomie in analizarea rolului
statisticii in studierea fenomenelor
economice $i utilizarea acesteia in
deciziile micro i macroeconomice,
aplica metode statistice la nivel
macroeconomic, fiind capabil si
aprofundeze si si aplice autonom
concepte si analize relevante in
economie, formuleazi corect
probleme statistice si explici

Statisticd economicd / Econometrie /
Matematicd aplicatd in economie / Analiza
economico — financiard / Analiza informatiilor
utilizind SPSS / Informaticd / Baze de date
pentru marketing / Analiza informatiilor de
marketing / Finante / Contabilitate / Drept /
Economie europeand / Tehnici de plati si de

finantare / Protectia consumatorilor /
Management / Managementul resurselor
umane / Managementul  calitdtii  /
Antreprenoriat / Microeconomie /

Macroeconomie / Etici in afaceri / Eticd si
integritate  academicd / Practici de
specializare/ Elaborarea lucririi de licen{d /
Simuldri de afaceri / Marketing / Marketingul
serviciilor / Marketingul micilor afaceri /
Marketing international / Marketing social-
politic / Marketing direct / Marketing strategic
/ Managementul produsului si al brandului /
Tehnici

de vénzare / Distributie si
merchandising / Comportamentul
consumatorului / DBusiness to Business

Marketing / Programe aplicative de marketing

indicatorii cheie de resurse si / Proiecte de marketing / Cercetiri de
Director Departament,
Rector, . Conf.univ.dr. Ionel Marian Coordonator program de studii, 20/26
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rezultate la nivel macroeconomic,
manifestdnd responsabilitate in
analiz4, isi asuma responsabilitatea
de a proiecta si a desfasura cercetiri
complexe, asigurdndu-se ci
rezultatele sunt relevante si corecte.

marketing / Politici comerciale / Relatii

publice / Comunicare §i corespondentd
comercialdi in limba strdind 1 (engleza,
francezi, germand) / Comunicare i

corespondentd comerciald in limba striind II
(germand, francezd) / Comunicare si
corespondentd comerciald in limba straind III
(germand) / Comunicare §i corespondentd in
limba stridind IV (engleza, francezi, germana)

9. | - Studentul/Absolventul utilizeazi
notiuni juridice de bazi pentru
organizarea si derularea afacerii.

- Studentul/Absolventul identificd si

recunoagte relevanta regulilor si

principiilor de drept aplicabile in
mediul de afaceri.

- Studentul/Absolventul identifica si
recunoaste relevanta reglementérilor
legale aplicabile participantilor la
raporturile juridice de drept al
afacerilor, precum si in materia
contractelor, ca principale
instrumente in relatiile de afaceri.

- Studentul/Absolventul aplicd metode
analizi si interpretare a reglementérii
si a mecanismelor legale aplicabile
in relatiile de afaceri.

- Studentul/Absolventul aplici
reglementiri legale in materie pentru
solutionarea unor problemele
practice de naturd juridici si
economica cu care se confrunti
participantii la raporturile juridice de
drept al afacerilor.

- Studentul/Absolventul detine
abilititi avansate de infelegere si
analizi a clauzelor contractuale, a
regulilor aplicabile in materia
negocierii, incheierii §i executarii
contractelor, inclusiv a aspectelor
litigioase relevate in practica de
afaceri.

- Studentul/Absolventul
demonstreaza responsabilitate in
aplicarea reglementirilor legale
studiate la solutionarea unor
situatii practice cu care se
confrunta participantii in mediul
de afaceri.

- Studentul/Absolventul adapteazi
coerent notiunile juridice de baza
necesare pentru organizarea §i
derularea afacerii intr-un context
practic.

- Studentul/Absolventul realizeazi
interpretarea clauzelor
contractuale, precum i analiza
valabilititii acestora, In contextul
principalelor instrumente
contractuale utilizate in mediul de
afaceri.

- Studentul/Absolventul actioneaza
coerent in ceea ce priveste

Drept / Microeconomie / Macroeconomie /
Economia si gestiunea intreprinderii / Finante /
Contabilitate / Economie europeand / Protectia
consumatorilor / Management / Managementul
resurselor umane / Managementul calitatii /
Antreprenoriat / Etica si integritate academica
/ Practici de specializare/ Elaborarea lucrarii
de licentd / Simulari de afaceri / Marketing /
Educatie fizica si sport

Rector,
Conf.univ.dr. Dan Marcel 1liedciy-

Director Departament,
Conf.univ.dr. Tonel Marian
Conf.univ.dr. Cosma Sorinel
Conf.univ.dr. Oprisan Oana _

Prof.univ.dr. Moraru Andreea Daniela
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utilizarea reglementirilor legale
studiate pentru evidentierea
principalelor etape privind
constituirea gi functionarea
societitilor, ca principali
participanti la raporturile juridice
de drept al afacerilor.

10. | - Studentul/Absolventul detine
cunostinte avansate a registrelor si
variantelor lingvistice specifice de
comunicare orald si scrisa in limba
striind adaptate la contexte
profesionale diverse.
-Studentul/Absolventul utilizeaza
pertinent teoriile, conceptele si
instrumentarul necesar pentru analiza
si intelegerea in detaliu a mediilor
culturale si interculturale.

- Studentul/Absolventul analizeaza
critic si interpreteazi texte economice
complexe.

- Studentul/Absolventul aplica registre
si variante lingvistice specifice de
comunicare orald i scrisa in limba
striind in scopul construirii unui
demers argumentativ complex.

- Studentul/Absolventul analizeaza gi
interpreteazi pe baza fundamentatelor
teoretice diferentele interculturale.

- Studentul/Absolventul utilizeazi
eficient registrul lingvistic pentru a
se adapta la diverse situatii
comunicationale (prezentiri,
dezbateri, negocieri, mediere, etc).
- Studentul/Absolventul realizeaza
studii/lucrari/proiecte complexe in
limba strdina.

- Studentul/Absolventul
implementeazi coerent strategii de
negociere §i mediere interculturald.

APROBAT N SEDINTA TULUt UOC
DIN DATAD f\
\
25 SEP/?
Pregedinty/ SEWA .

1

Comunicare §i corespondentd comerciald in
limba stréind I (englezi, franceza, germanad) /
Comunicare §i corespondentd comerciald in
limba strdind II (germand, francezi) /
Comunicare §i corespondenti comerciald in
limba strdind III (germand) / Comunicare si
corespondentd in limba stridind 1 (englezi,
francezi, germand) / Finante / Contabilitate /
Drept / Economie europeana / Tehnici de platd
si de finantare / Protectia consumatorilor /
Management / Managementul resurselor
umane / Managementul calitatii @/
Antreprenoriat / Etici in afaceri / Eticd si
integritate  academicd /  Practici de
specializare/ Elaborarea lucrérii de licenta /
Simulari de afaceri / Marketing / Marketing
international Marketing direct / Marketing
strategic / Managementul produsului si al
brandului / Tehnici de vinzare / Distributie si
merchandising / Comportamentul
consumatorului / Business to Business
Marketing / Programe aplicative de marketing
/ Proiecte de marketing / Cercetiri de

Rector,
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marketing / Politici comerciale / Relatii
publice

1.

Studentul/Absolventul descrie logic si
articulat conceptele, metodele si
instrumentarul de lucru necesare
identificéirii factorilor care influenteazi
functionarea organizatiei, analizei
mediului de marketing, studierii pietei,
intelegerii comportamentului
consumatorilor gi analizei datelor
semnificative pentru activitatea de
marketing.

Studentul/Absolventul demonstreaza
cunostinte si intelegere critica privind
conceptele specifice metodologiei
stiintifice de cercetare pentru
dezvoltarea de proiecte de marketing.

Studentul/Absolventul utilizeazi
cunostintele de specialitate pentru
proiectarea si implementarea
diferitelor tipuri de cercetiri de
marketing si aplic3 adecvat metodele si
tehnicile de cercetare cantitativa si
calitativii in functie de contextul de
marketing.

Studentul/Absolventul manifests o
atitudine deschisd, bazat pe
curiozitate intelectuali, in procesele
de elaborare si implementare a
activitatilor de cercetare de
marketing.

Studentul/Absolventul mentine
preocuparea constanti pentru
rigoarea stiintifica in diferitele
etape de realizare a proiectelor de
cercetare in contexte de marketing.

Studentul/Absolventul analizeazi
datele de marketing si utilizeazi
adecvat analizele in procesele
decizionale de marketing.
Studentul/Absolventul elaboreazi
rapoarte de cercetare complexe, care
evidentiazi relevanta rezultatelor din
perspectiva scopului cercetarii si
comunici rezultatele ciitre toate
categoriile de stakeholderi.

Studentul/Absolventul manifesti
spirit de echip si dorinta de a lucra
intr-un mediu de incredere in relatia
cu persoanele implicate in
proiectele de cercetare.

Cercetiri de marketing / Comportamentul
consumatorului / Marketing / Marketingul
serviciilor / Marketingul micilor afaceri /
Marketing international / Marketing social-
politic / Marketing direct / Marketing strategic
/ Managementul produsului si al brandului /
Tehnici de védnzare / Distributie si
merchandising / Business to Business
Marketing / Programe aplicative de marketing
/ Proiecte de marketing / Politici comerciale /
Relatii publice / StatisticA economica /
Matematicid aplicati 1in  economie /
Econometrie / Analizd economico — financiard
/ Analiza informatiilor utilizind SPSS /
Informaticd / Baze de date pentru marketing /
Analiza informatiilor de marketing / Protectia
consumatorilor / Management / Managementul
resurselor umane / Managementul calititii /
Antreprenoriat / Eticd in afaceri / Practica de

Studentul/Absolventul specializare/ Elaborarea lucrdrii de licentd /
APROBAT IN SEDINTA SENATULUI Of demonstreaza responsabilitate si Comunicare si corespondentd comerciald in
DIEBATES ic profesionali in realizarea limba striini I (engleza, francezi, germand) /
— ugetelor de cercetare si a Comunicare §i corespondentd comerciald in
™ 15 SEP poartelor de cercetare de limba striina II (german3, franceza) /
arketing. Comunicare §i corespondentd comerciald in
Prejadints limba stritind ITI (germani) / Comunicare si
i T corespondentd in limba strdind IV (englezi,
= francezi, german)
: \ Director Departament,
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12. | Studentul/Absolventul demonstreazi
intelegerea conceptelor fundamentale
privind comunicarea de marketing,
branding, publicitate, promovarea
vanzirilor, relatiile publice,
marketingul direct, si marketingul
evenimentelor.

Studentul/Absolventul asimileazi
cunostintele necesare proiectirii,
implementdrii si evaludrii rezultatelor
campaniilor de comunicare integrati
de marketing.

Studentul/Absolventul demonstreazi
intelegerea conceptelor fundamentale
privind comunicarea de marketing,
branding, publicitate, promovarea
vénzdrilor, relatiile publice,
marketingul direct, si marketingul
evenimentelor.

Studentul/Absolventul asimileazi
cunogstintele necesare proiectarii,
implementarii si evalufrii rezultatelor
campaniilor de comunicare integrati
de marketing.

Studentul/Absolventul manifesta
curiozitate intelectuala,
proactivitate, creativitate i gindire
critic in procesul de elaborare de
proiecte complexe de comunicare
integratd de marketing.

Studentul/Absolventul dovedeste
spirit de echipa, fiind capabil sd
stabileascd relatii bazate pe respect
si incredere pe parcursul elaboririi
si implementarii proiectelor de
comunicare complexi.
Studentul/Absolventul
demonstreazi responsabilitate si
comportament etic in relafia cu
partenerii implicati in diferite etape
ale procesului de comunicare.

XL uoc_I

Marketing direct / Relatii publice / Marketing /
Marketingul serviciilor / Marketingul micilor
afaceri / Marketing international / Marketing
social-politic =/ Marketing strategic /
Managementul produsului si al brandului /

Tehnici de vénzare / Distributie si
merchandising / Comportamentul
consumatorului / Business to Business

Marketing / Programe aplicative de marketing
/ Proiecte de marketing / Cercetiri de
marketing / Politici comerciale / Protectia
consumatorilor / Management / Managementul
resurselor umane / Managementul calit#tii /
Antreprenoriat / Statisticd economicd /
Matematicd  aplicati in  economie /
Econometrie / Analizi economico — financiari
/ Analiza informatiilor utilizind SPSS /
Informatic3 / Baze de date pentru marketing /
Analiza informatiilor de marketing Practici de
specializare/ Elaborarea lucrérii de licentd /
Comunicare si corespondenii comerciald in
limba strdind I (engleza, francezi, germand) /
Comunicare §i coresponden{d comerciald in
limba straind II (germand, francezi) /
Comunicare §i corespondentd comercialda in
limba strdind Il (germand) / Comunicare i
corespondentd in limba striind IV (englezi,
francezi, germand)

13. | Studentul/Absolventul asimileazi

Studentul/Absolventul demonstreazi
capacitatea de operationalizare a

Studentul/Absolventul manifesti o
atitudine proactivi si responsabila ,

Marketing  international / Marketingul
serviciilor / Marketing / Marketingul micilor

cunostinte avansate cu privire la
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particularitatile pietelor internationale,
mediul de marketing international si
mixul de marketing specific
organizatiilor care activeaza pe piete
internationale.

Studentul/Absolventul identificd
pertinent particularitatile strategiilor de
marketing specifice organizatiilor care
activeazi in domeniul serviciilor.

in procesul de culegere, analizi si
interpretare a datelor provenite din
mediul de marketing international,
relevante pentru a elabora o
strategie adecvati pentru o
organizatie care activeazi in
context international.

strategiilor de produs, pret, distributie
si comunicare in cadrul organizatiilor
de afaceri care activeazi in sectorul
serviciilor sau In context internagional.

Studentul/Absolventul
demonstreazi capacitatea de a
fundamenta decizii pertinente
referitoare la strategia de

produs, de pret, de distributie si de
comunicare in cadrul organizatiilor
de afaceri care activeazi In
domeniul serviciilor.

APROBAT Ii SEDINTA
DIN DATA

15 SE
Pregadi .
. / AR R

TuLUI UOC |

afaceri / Marketing social-politic / Marketing
direct / Marketing strategic / Managementul
produsului si al brandului / Tehnici de vanzare
/  Distributie = si  merchandising /
Comportamentul consumatorului / Business to
Business Marketing / Programe aplicative de
marketing / Proiecte de marketing / Cercetdri
de marketing / Politici comerciale / Relatii
publice / Statisticd economicd / Matematica
aplicata in economie / Econometrie / Analiza
economico — financiard / Analiza informatiilor
utilizand SPSS / Informaticd / Baze de date
pentru marketing / Analiza informatiilor de
marketing / Protectia consumatorilor /
Management / Managementul resurselor
umane / Managementul calitdtii /
Antreprenoriat / Practici de specializare/
Elaborarea lucritii de licentd / Comunicare §i
corespondenti comerciald in limba strdind I
(englezi, franceza, germand) / Comunicare si
corespondenti comerciald in limba strdind II
(germansi, francezd) / Comunicare si
corespondentd comerciald in limba strdind III
(germand) / Comunicare §i coresponden{d in
limba strdind I'V (englezd, francezi, germana)

14. | Studentul/Absolventul deritenstreazi
intelegerea conceptelor privind
utilizarea proceselor de vanzare, de
management al relatiilor cu clientii i
de aprovizionare, managementul

Studentul/Absolventul
demonstreazi capacitatea de a
fundamenta decizii riguroase
stiintific cu privire la tehnicile de
vanzare si planul de vinzri pentru

Studentul/Absolventul foloseste
adecvat tehnici de negociere si de
gestionare a proceselor de vanziri,
pentru a gestiona eficient interactiunile
cu clientii.

Tehnici de vAnzare / Marketing / Marketingul
serviciilor / Marketingul micilor afaceri /
Marketing international / Marketing social-
politic / Marketing direct / Marketing strategic
/ Managementul produsului si al brandului /

Rector, 5 & *
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lanturilor de aprovizionare si relatiilor un produs sau serviciu specific, cu | Tehnici de véanzare / Distributie si
cu furnizorii si distribuitorii. Studentul/Absolventul aplici adecvat | accent pe abordarea clientului si merchandising / Comportamentul
metodele de previziune a cererii gi tehnicile de inchidere. consumatorului / Business to Business
Studentul/Absolventul asimileazi gestiunea stocurilor, de planificare a Marketing / Programe aplicative de marketing
cunostinte avansate cu privire la necesarului de resurse materiale si a Studentul/Absolventul / Proiecte de marketing / Cercetari de
nevoile clientilor, strategiile de vanzarilor, ca si abilititi avansate de demonstreazi responsabilitate si marketing / Politici comerciale / Relatii
fidelizare, previziunea cererii si negociere si finalizare a proceselor de | eticd profesionald n procesul de publice / Statistici economicd / Matematicd
proiectarea retelelor de distribufie. véanzare. proiectare a retelelor logistice si de | aplicatd in economie / Econometrie / Analizd
management al canalelor de economico — financiard / Analiza informatiilor
distributie. utilizind SPSS / Informatici / Baze de date

pentru marketing / Analiza informatiilor de
marketing / Protectia consumatorilor /
Management / Managementul resurselor
umane /  Managementul calit¥fii =/
Antreprenoriat / Eticd in afaceri / Practica de
specializare/ Elaborarea lucrarii de licentd /
APROBAT IN SEDINTA SENATULUI UOC Comunicare si corespondentd comerciald in

HNESIEOS limba striiini I (englezi, francezd, germani) /

™
J Comunicare §i corespondenti comerciald in
15 SEP limba str@ind II (germand, francezd) /

Comunicare si corespondentd comerciald in
limba striiind III (germand) / Comunicare si
corespondentd in limba striind IV (englezi,
francezi, germand)/) Microeconomie /
e Macroeconomie

PrepedintsAE

T,

13. POSIBILITATI DE CON’I-‘.INUA_RE'A STUDIILOR SAU DE ACCES LA ALTE FORME DE DEZVOLTARE PERSONALA SI PROFESIONALA

Absolventii se pot inscrie in cadrul programelor de masterat ce se deruleazi in cadrul universitéfilor de stat sau privgte acreditate.

: NS Director Departament,
Rector, L Z - Deean Conf.univ.dr. Ionel Marian Coordonator program de studii, 2626
Conf.univ.dr. Dan Marcel Ilies Prof.univ.dr. SpitarfdrElefia Cerasela Conf.univ.dr. Cosma Sorinel . Prof.univ.dr. Moraru Andreea Daniela pe
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