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2.1. Categoria economica de piata. Tipuri si forme de piata

Functiile pietei

Conceptul de
piata

Elemente
caracteristice

Piata, ca fenomen economic, are o existentd tot atdt de indelungata ca si
schimburile marfare. Ea nu este nici capitalistd, nici socialistd, rolul sau
decurgand din functiile economice pe care le indeplineste:

1. intermediaza relatiile dintre agentii economici in actiunile lor de schimb,
de vanzare-cumparare;

2. verifica concordanta dintre volumul, structura si calitatea ofertei, cu
volumul, structura si calitatea cererii;

3. oferd informatii obiective, ieftine si usor transmisibile cu privire la pret si
dinamica raportului cerere-oferta, tuturor agentilor economici participanti la
piata.
Deci, piata poate fi definita ca fiind locul de intélnire, mai mult sau mai putin
abstract, dintre oferta vanzatorilor si cererea cumparatorilor, prima fiind forma de
manifestare a productiei in conditiile economiei de piata, a doua exprimand
nevoile umane solvabile, insotite de capacitatea oamenilor de a cumpdra
marfurile oferite si care se dovedesc a fi convenabile pentru ei.

Orice piata se caracterizeaza prin urmatoarele elemente:

*  npatura obiectelor schimbului, care pot fi bunuri omogene si bunuri
eterogene;

*  numarul subiectilor participanti la piata;
*  dimensiunea, puterea economica a participantilor pe piata;

*  comportamentul subiectilor, care poate fi caracterizat prin libertate,
mobilitate si fluiditate Tn toate initiativele si reactiile lor;

* gradul de cunoastere a mediului economic de catre subiectii pietii.
Tipuri si forme de piata.

|. Dupa natura economica a bunurilor ce fac obiectul tranzactiilor comerciale se
delimiteaza: piata satisfactorilor si piata prodfactorilor.

Il. Dupa forma obiectelor schimbate distingem piata bunurilor omogene si
eterogene.

Ill. Dupa starea obiectelor supuse vanzarii-cumpararii, in functie de existenta
sau inexistenta acestora in momentul tranzactiei: piata reald si piata fictiva

(bursa).

IV. Dupa cadrul desfasurarii relatiilor de schimb, se pot distinge: piete locale,
regionale, nationale, internationale, piata mondiala.

V. Dupa timpul in care se transfera obiectul tranzactionat la cumparator: piete
la termen si piete la vedere.

VI. Dupa numarul §i importanta relativa a participantilor: piata cu concurenta




Tipuri de piatd

perfectd sau pura si piata cu concurentd imperfecta.

VII. In functie de raportul dintre cererea si oferta unui bun sau a unei categorii
de bunuri distingem piata vanzatorului sau piata cumparatorului.

In ansamblul pietelor se manifesta, mai intai, piata bunurilor de consum personal
(satisfactori), Incepand cu bunurile corporale de folosinta zilnica (painea, carnea,
apa etc.), continuand cu cele de folosinta indelungata (frigidere, automobile),
pana la bunurile incorporale, la servicii de orice fel necesare oamenilor pentru a
fi consumate individual. In al doilea rand se delimiteazi prin importanta, piata
prodfactorilor sub o diversitate de forme: piata capitalului, de titluri de
proprietate pe termen lung; piata monetara, ca sistem de relatii prin care resursele
banesti temporar disponibile sunt oferite acelor agenti economici care au nevoi
suplimentare de astfel de resurse; piata resurselor naturale (pe care se
tranzactioneaza petrolul si gazele naturale, de pildd) si piata muncii, pe care se
formeaza cererea si oferta de resurse de muncd. Prezintd numeroase
particularitati piata informatiei, a cercetdrii stiintifice, piata serviciilor
manageriale, de marketing, a serviciilor tehnice, stiintifice, juridice etc., prestate
pe baze comerciale.

Pentru a evidentia caracterul extrem de complex al relatiilor de schimb, este
important de precizat ca piata in ansamblul ei se prezintd In doua ipostaze strans
legate intre ele: piata reala si piata fictiva. Daca piata reald exprima cererea si
oferta de bunuri de consum si factori de productie, piata fictivd presupune
confruntarea dintre cererea si oferta titlurilor de proprietate asupra acestor
bunuri, vanzare-cumparare de semne banesti ale bunurilor corporale.




2.2. Cererea. Legea cererii. Elasticitatea cererii.

Cererea

Curba cererii

Cererea este o categorie economicd ce exprimd, in anumite conditii social-
istorice, nevoia sociala manifestatd in legatura cu o diversitate de bunuri si
servicii. Cererea reflecta doar o parte a nevoii sociale, respectiv, acea parte
pentru care consumatorii au acoperirea baneasca corespunzatoare.

Cererea reprezinta cantitatea totala dintr-un anumit bun, care poate fi cumparata
pe piata, intr-o perioada determinata de timp, la un pret unitar dat.

Marimea cererii pentru un anumit bun ca si dinamica acesteia sunt determinate
in principal de nivelul si dinamica pretului bunului respectiv, care constituie
cauza extinderii sau contractiei cererii.

Deci, intre evolutia pretului unitar al unui bun si cererea de piata pentru bunul
respectiv exista o relatie de cauzalitate, exprimata prin legea generald a cererii:
cresterea pretului unitar al unui bun determina reducerea cantitatii cerute din
bunul respectiv intr-o anumita perioada, dupa cum reducerea pretului unitar al
bunului, determina cresterea cantitatii cerute din bunul respectiv.
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Fig. 1. Curba cererii in functie de pret

Curba cererii totale pentru un bun, releva diversele cantitdti din bunul respectiv
cerute de toti consumatorii, corespunzatoare unor niveluri diferite de pret.

In cadrul analizei cererii functie de pret, existd unele situatii in care cresterea
pretului antreneaza cresterea cererii dintr-un bun, contrazicand astfel legea
generala a cererii. Astfel, exista posibilitatea ca unii cumparatori s cumpere mai
mult de la unele firme chiar daca practica preturi mai ridicate pe motivul unei
economii de timp. Fiind mai la indemana cumpardtorului, acesta preferd sa
plateasca un pret mai mare, compensand diferenta de pret prin alocarea timpului
economisit altor activitati. In aceasta situatie, legea cererii se verifica deoarece in
pretul platit este inclus si costul oportun al timpului economisit. Deasemenea, in
situatia in care pretul si calitatea bunului sunt 1n relatie directa, cresterea pretului
poate fi Insotitd de o sporire a cantitatii cerute, deoarece diferenta de pret va fi
compensatd de diferenta de calitate castigata.

Totodata cresterea pretului poate fi insotitd de o crestere a cantitatii cerute si in
situatia cresterii veniturilor, a numarului de cumparatori, a preferintelor etc. Nici
in astfel de situatii legea generald a cererii nu este contrazisa, ea exprimand
relatiile de cauzalitate dintre pret si cantitatea cerutd, facand abstractie de ceilalti




Conditiile
cererii

factori care influenteaza cererea.

Factorii de influenta asupra cererii (conditiile cererii). Considerand ca
diferitele niveluri de preturi nu se modifica intr-o perioada determinatd de timp,
cererea pentru un anumit bun poate sd creasca sau sa se reducd, in functie de
evolutia unor factori, care mai porta denumirea de conditiile cererii. Principalii
factori (conditii ale cererii) care determind cresterea sau reducerea cererii pe
piata unui bun la un nivel dat al pretului sunt :

1) Modificarea preturilor altor bunuri.

Tn raport cu un anumit bun X, bunurile pot fi: substituibile, complementare si
neinrudite.

Bunurile substituibile sunt cele care in consum satisfac aceeasi nevoie ca bunul
in discutie. Cand pretul unui bun B, substituibil bunului A creste, cererea pentru
bunul A creste (exemplu: cand creste pretul la carnea de porc, creste cererea
pentru carnea de pasare).

Bunurile complementare sunt bunurile care in consum sunt folosite impreuna
(ex. automobil-benzina). Cand pretul unui bun complementar fata de altul creste,
scade cererea pentru celdlalt bun.

Bunurile neinrudite. Modificarea pretului la un bun neinrudit cu altul, nu
influenteaza in nici un fel cererea bunului respectiv.

2) Modificarea veniturilor banesti ale consumatorilor.

Modificarea veniturilor individuale ale consumatorilor influenteaza cererea de
bunuri Tn functie de natura bunurilor respective. Din acest punct de vedere se
diferentiazd bunurile normale de bunurile inferioare.

Bunurile normale sunt cele pe care indivizii le atrag mai mult in consum pe
masura cresterii veniturilor lor. Deci cererea pentru un bun normal creste cand
veniturile consumatorilor cresc si invers, existand o relatie directa.

Bunurile inferioare sunt cele atrase mai intens in consumul indivizilor atunci
cand nivelul veniturilor acestora este redus sau in scadere. In cazul acestor
bunuri, intre veniturile consumatorilor si cerere existd o relatie negativa,
deoarece cresterea veniturilor va fi insotitd de o reducere a cererii din aceste
bunuri §i invers.

3) Preferintele cumparatorilor. Daca preferintele cumparatorilor pentru un
anumit bun se accentueaza, cererea pentru acel bun creste si invers.

4) Numarul de cumpdratori. Intre numarul de cumparatori si cererea pentru un
anumit bun exista o relatie pozitiva, directa.

5) Previziunile privind evolutia pretului si a veniturilor. In situatia in care se
prevede o crestere a pretului unui anumit bun, cererea prezentd pentru bunul
respectiv creste si invers. In cazul in care se prevede o crestere a veniturilor
banesti cererea prezentd pentru un anumit bun creste si invers.

Daca se cunoaste proportia, fractiunea sau procentul influentei fiecarui factor




Elasticitatea
cererii Tn
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asupra cererii, prin insumarea algebrica a acestora va rezulta modificarea totald a
cererii la un nivel dat al prefului.

Elasticitatea cererii. Elasticitatea cererii exprima intensitatea modificarii cererii
unui bun la modificarea pretului sau a altui factor de influenta.

Cum cererea este dependenta in primul rand de pret, elasticitatea ei se analizeaza
in principal fata de pret.

Elasticitatea cererii este pusa in evidenta de urmatorul grafic, in care cererea
unui bun este reprezentata de doud curbe diferite C1 si C2 (Fig. 2)
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Fig. 2. Elasticitatea cererii in functie de pret
La pretul P; cantitatea ceruta este qo. Daca pretul scade la Py, pe curba cererii C1,

cantitatea ceruta creste de la qola q; iar pe curba C2, de laqolaqz.

La aceeasi schimbare de pret, modificarea in cantitatea ceruta este mai mare pe
curba C2 fatd de curba C1, curba C2 fiind mai intinsd decat curba C1. Prin
urmare, spunem ca la aceeasi schimbare de pret curba cererii C2 este mai
elastica decat curba cererii C1.

Elasticitatea cererii functie de pret se masoara prin coeficientul de elasticitate.

Coeficientul elasticitatii cererii (Ke), aratd gradul, fractiunea sau procentul
modificarii cererii in functie de modificarea pretului sau a altei conditii a cererii.

Se poate determina pe baza urmatoarelor relatii:

_ £.AP_ AC Po_ Cl_Co,Pl_Po_
1'Ke0(p)__CoTP0__AP.Co__ Co N Po a
_Cl_CO.PO.

Pl_PO Co’
2. B AC AP . ac P,+P,
Kew =" C,+C.'P.+P. - aP"C,+C,
2 2

unde: AC = variatia absolutd a cererii In perioada curentda fata de perioada de




Formele cererii

baza;

AP = variatia absoluta a pretului Tn perioada curenta fata de perioada de
baza;

Co - cererea din perioada de baza;

C; - cererea in perioada curentd;

Po - pretul din perioada de baza;

P1 - pretul din perioada curenta ;

Semnul coeficientului de elasticitate este negativ deoarece sensul modificarii
pretului este opus sensului modificarii cantitdtii cerute. In mod conventional,
semnul negativ nu se ia in considerare.

In functie de marimea absoluta a acestui coeficient, elasticitatea cererii pentru
diferite bunuri poate inregistra urmatoarele forme:

- cerere elastica, daca la un procent de modificare a pretului, procentul de
modificare a cantitatii cerute este mai mare, deci, Kec >1;

- cererea inelastica, atunci cand la un anumit procent de modificare a pretului
rezultd un procent mai mic de modificare a cantitatii cerute iar Kec(p) <I;

- cerere cu elasticitate unitard, cand la procentul de modificare a pretului rezulta
acelasi procent de modificare a cantitatii cerute, deci Kec(p) =1;

- cererea perfect elastica, caracteristica acelor bunuri pentru care cererea se
modifica nelimitat la o modificare zero sau nesemnificativa a pretului; Kec(p)
tinde spre infinit, iar curba cererii este perfect orizontala.

- cererea perfect inelasticd, caracteristica bunurilor a caror cantitate ceruta este
invariabild la modificarea pretului; Kec(p)=0, iar curba cererii este perfect
verticala.

Ultimele doua forme de elasticitate au mai mult o valoare teoretica, ele
folosindu-se foarte rar si numai in anumite conditii de piata.

Diferite segmente de pe curba cererii totale a unui bun se caracterizeaza printr-0
elasticitate diferita.




Elasticitatea
cererii Tn
functie de venit

Cerere perfect elastica

\d - cerere elagtica (Kec> 1)

a - elagticitate unitara (Kec = 1)

- cerere inelagtica (Kee < 1)

-------------- -------------- \ cerere perfect inelastica (Kec = 0)
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Fig. 3. Tipuri de elasticitate a cererii in functie de pret

Elasticitatea cererii se poate determina nu numai in functie de pret, dar si de
venit. Ea reflectd proportia in care cererea pentru diverse produse se modifica
odata cu modificarea veniturilor banesti ale consumatorilor, ceilalti factori
ramanand constanti.

Coeficientul de elasticitate n acest caz se determini astfel:
K _AC AV C,-Co Vi-Vs unde:
e Co Vo C:O VO

AC - cresterea de cerere in perioada curentd fatd de perioada de bazd; AV -
cresterea de venit in perioada curenta fatd de perioada de baza; Cy - cererea in
perioada de baza; Vy - venitul in perioada de baza.

Coeficientii de elasticitate ai cererii in functie de venit pot fi:

Kev>1, in cazul cresterii venitului, reflecta cresterea ponderii cheltuielilor pentru
un bun oarecare in cheltuielile totale;

Kev<l, in cazul cresterii venitului, reflecta scaderea ponderii cheltuielilor pentru
un bun oarecare in cheltuielile totale;

Factorii care influenteaza elasticitatea cererii la pret constant

1). Ponderea venitului cheltuit pentru cumpdrarea unui bun in bugetul total al
unei familii.

Cererea pentru un bun este cu atat mai elastica cu cat este mai mare partea din
venitul total alocatd pentru cumpararea bunului respectiv si invers. Exista Tnsa
unele diferentieri intre bunuri din acest punct de vedere. Astfel, sunt bunuri
pentru care sporeste ponderea cheltuielilor pentru cumpararea lor atunci cand




Elasticitatea
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venitul creste si bunuri a caror pondere 1n cheltuielile totale scade, pe masura ce
creste venitul consumatorului. De exemplu, in conditiile unor venituri banesti
mari scade ponderea cheltuielilor pentru procurarea bunurilor alimentare si
creste ponderea cheltuielilor pentru servicii social-culturale.

2) Gradul de substituire al produselor.

Cu cét gradul de substituire al unui bun X in raport cu un alt bun Y este mai
mare, cu atat va fi mai mare elasticitatea cererii pentru bunul X la modificarea
pretului acestuia.

3) Durata perioadei de timp de la modificarea pretului unui bun se afla in relatie
directa cu elasticitatea cererii bunului respectiv. Cand pretul unui bun oarecare
se modifica, este necesar s treacd o anumitd perioada de timp pand cand toti
cumparatorii isi vor adapta comportamentul fatd de bunul in cauza. Deci,
elasticitatea cererii pentru un bun va fi mai mare intr-o perioada lunga de timp,
decat intr-o perioada scurtid, deoarece cumpdratorii au mai mult timp Ia
dispozitie pentru a se adapta la schimbarea pretului bunului respectiv.

4) Intensitatea necesitatii de consum. Din punct de vedere al naturii nevoilor
satisfacute, bunurile pot fi vitale si de lux. De reguld, bunurile considerate de lux
se caracterizeaza printr-0 cerere elastica iar cele vitale, printr-o cerere inelastica.

Relatia dintre elasticitatea cererii si venitul incasat de vanzatori (volumul
valoric al vanzarilor)

Intre venitul total incasat de un agent economic, din vdnzarea unui bun si
elasticitatea cererii pentru bunul respectiv existd o relatie bine determinata :
venitul total incasat este egal cu produsul dintre pretul de vanzare pe piatd si
cantitatea totala de bunuri vandute. Relatiile dintre elasticitatea cererii la pret si
venitul total Tncasat din vanzari se prezinta astfel:

a) la o cerere elastica (Kepy>1), modificarea pretului in sus sau in jos, produce
modificari in directii opuse a venitului incasat din vanzari:

- venitul scade cand pretul de vanzare creste;
- venitul creste cand pretul de vanzare se reduce.

b) la 0 cerere inelastica (Kepy<1), modificarea pretului de vanzare in sus sau in
jos, produce modificari in aceeasi directie a venitului total incasat:

- venitul creste cand pretul de vanzare creste;
- venitul scade cand se reduce pretul de vanzare.

c) la o cerere cu elasticitate unitara (Kep)=1), modificarea pretului in sus sau in
jos, nu are nici un efect asupra venitului total, acesta mentinandu-se constant.

Pe graficul de mai jos, pot fi evidentiate urmatoarele :
c:VT=100*10=1000

Ke>1
d:VT=90*20=1800




K.=1 a:VT=60*50=3000
° b:VT =50%*60=3000
e:VT=20*%90=1800
Ke<1
f:VT=10*100=1000
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Fig. 4. Relatia dintre elasticitatea cererii la pret

si volumul valoric al vanzarilor

2.3. Oferta. Legea ofertei. Elasticitatea ofertei.

Oferta

- Legea ofertei

Oferta reprezinta cantitatea totald dintr-un anumit bun, pe care vanzatorii sunt
dispusi sa o ofere spre vanzare intr-0 perioada determinata de timp, la un anumit |
pret.
In functie de nivelul cererii, cantitatea vandutd dintr-un bun poate fi diferitd de
cantitatea oferitd. Suma tuturor cantititilor oferite dintr-un bun la acelasi pret, de
catre toti vanzatorii individuali reprezinta oferta pietei.

Ca si cererea, marimea ofertei este dependenta in primul rand de pret. Oferta

pune in evidenti diversele cantititi dintr-un bun, pe care producitorii sunt
dispusi sa le vanda la diferite niveluri de pret. Deci, intre evolutia pretului de |
vanzare al unui bun si marimea ofertei din bunul respectiv exista o relatie de |
cauzalitate.

Raporturile de cauzalitate dintre schimbarea pretului si cantitatea oferita dintr-un
bun pe piatd, constituie continutul legii generale a ofertei.
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Curba ofertei

Conditiile
ofertei

Corespunzator acestei legi, cresterea pretului determind cresterea cantitatii
oferite, iar reducerea pretului determina reducerea cantitatii oferite.

Presupunand cd ceilalfi factori care determind modificarea ofertei (numiti
conditiile ofertei), nu se modifica, rezulta ca intre evolutia prefului si cantitatea
oferita exista o relatie directd, pozitiva.
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Fig. 5. Curba ofertei unui bun in functie de pretul de vanzare

Deci, curba ofertei pune in evidentd cantitatea de bunuri pe care un ofertant este
dispus sa o ofere, intr-o anumita perioada de timp, la diferite niveluri de preturi.
Sau, altfel spus, ea arata care este preful la care ofertantul este dispus sa ofere
diferite cantitati dintr-un bun oarecare, intr-o anumita perioada.

Legatura directd dintre cresterea pretului de vanzare si cresterea cantitdtii oferite,
se explica prin faptul cd, la un cost de productie dat, cresterea pretului de
vanzare determind sporirea masei profitului, astfel ca ofertantul are motivatia
economica de a produce mai mult si a oferi mai mult spre vanzare din bunul
respectiv.

Factorii (conditiile) ofertei. Modificarea cantitatii oferite dintr-un bun la acelasi
nivel al preturilor este determinatd de o serie de factori numiti conditiile ofertei,
cei mai importanti fiind:

1. Costul productiei, se afla in relatie inversa cu cantitatea oferitd. Reducerea
costului de productie al unui bun determina cresterea cantitagii oferite si invers.
Schimbarea costului unui bun depinde n primul rénd de tehnologiile de
productie. Imbunititirea tehnologiilor, inlocuirea celor invechite cu altele noi
determind sporirea eficientei utilizdrii tuturor resurselor economice, la cresterea
productiei obtinute cu acelasi nivel de resurse rezultatul fiind reducerea costului
pe unitatea de produs. In al doilea rdnd, mirimea costului depinde de nivelul
pretului factorilor de productie. La acelasi nivel al eficientei economice, daca
salariile cresc sau pretul materiilor prime creste, costul va creste iar oferta se va
reduce. Costul de productie reprezinta cel mai important factor care determina
modificarea ofertei, la acelasi nivel de pref.

2. Pretul altor bunuri. O cantitate determinatd de resurse economice poate fi
utilizatd in aceleasi conditii de eficientd pentru obtinerea a doud bunri X si Y.
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Dacé pretul bunului X se reduce, o parte mai mare din volumul de resurse sau
chiar intreaga cantitate va fi folosita pentru producerea bunului Y al carui pret nu
s-a schimbat, sau este in crestere. In aceste conditii reducerea pretului bunului X
va determina o crestere a ofertei pe piatd a bunului Y.

3. Numarul firmelor care produc acelasi bun. Daca, noi firme intrd in industria
respectiva, oferta va creste. In situatia in care unele din firmele respective vor da
faliment, oferta se va reduce.

4. Taxele §i subsidiile. Majorarea impozitului pe profitul firmelor dintr-o
anumita industrie va determina o reducere a ofertei, iar reducerea impozitului, o
crestere a ofertei. Totodatd, unele firme pot beneficia de subsidii din bugetul
statului stimuland astfel cresterea ofertei, celelalte conditii nemodificandu-se.

5. Previziunile privind evolutia prefului. In situatia in care una sau mai multe
firme dintr-o anumita industrie prevad ca in viitor pretul bunului va creste, oferta
prezenta se va reduce, iar dacad se asteapta ca pretul sa scada, oferta de pe piata
prezenta va creste, celelalte conditii rimanand constante.

6. Evenimentele social-politice si naturale. In conditii social-politice si naturale
favorabile, ceilalti factori ramanand neschimbati, oferta creste iar o Inrautatire a
unora sau altora dintre aceste conditii va determina o reducere a ofertei.

Prin Tnsumarea algebrica absoluta sau relativa a influentei fiecarui factor, va
rezulta modificarea totala a ofertei unui anumit bun la un nivel dat al pretului.

Elasticitatea ofertei

Elasticitatea ofertei exprima gradul de modificare a ofertei unui bun, in functie
de schimbarea pretului, sau a oricareia din conditiile ofertei.

Oferta este cu atdt mai elastica cu cat este mai mare modificarea in cantitatea
oferita, ca raspuns la modificarea pretului (fig. 6).

A

P O
(@)
P. /
Po
0 o Qo 02 S Q

Fig. 6. Elasticitatea ofertei in functie de pret

Curba ofertei O, este mai elastica decat curba ofertei O;. La aceeasi modificare
de pret (Po — P1), modificarea in cantitate este o — g1, In cazul curbei O; si de
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Formele ofertei

Jo — Q2 Tn cazul curbei O,. Deci curba O, este mai elastica decat curba O;.
Elasticitatea ofertei functie de pret se masoara cu coeficientul de elasticitate a
ofertei (Keop), determinat ca raport intre modificarea relativa a cantitatii oferite
dintr-un bun si modificarea relativa a pretului:

a) K _ AO AP AO P, O o, P P,
eO(p) - OO ) PO AP O OO PO
b) AO AP _AO, P.,+ P,
Kew=5,+0, P+ P, 4P 0,+O,
2 2

Tn functie de nivelul coeficientului elasticitatii ofertei la pret, formele ofertei se
prezinta astfel:
a) Oferta elastica (Ke>1), cand unui procent de modificare a pretului ii
corespunde o modificare mai mare a ofertei, astfel incat A9 _ AP
OO P0

b) Oferta cu elasticitate unitara (Ke=1) cand unui procent in modificarea
AO AP
OO PO
C) Oferta inelastica (Ke<1), cand procentul modificarii ofertei este mai mic decat
procentul modificarii pretului. A9 _ AP

P,
d) Oferta perfect elastica, presupune ca la un pret dat sau care se modifica
AP _ . Curba ofertei este

pretului 1i corespunde unul similar in schimbarea ofertei.

nesemnificativ, oferta sa creasca la infinit, deoarece 2
0
o dreapta perfect orizontala.

e) Oferta perfect inelastica (Ke=0), cand la orice modificare a pretului, oferta nu
se modifica, curba ofertei fiind perfect verticala.

Factorii care determina elasticitatea ofertei. Elasticitatea ofertei la un pret dat,
este determinata de o serie de factori dintre care cei mai importanti sunt:

1. Costul productiei. Daca pe piata unui bun oarecare se Inregistreaza o crestere
a cererii la acelasi nivel de pret, oferta va creste numai dacd costul mediu nu
creste. Acesta depinde de pretul factorilor de productie. Cresterea ofertei pentru
bunul respectiv determind inevitabil cresterea cererii pentru factorii de productie
utilizati la producerea lui, ceea ce va antrena cresterea pretului la acesti factori si
implicit cresterea costului total mediu al produsului in discutie. In acest caz,
oferta va scadea. Deci, atunci cand costul creste se va inregistra o scadere a
elasticité;ii ofertei si invers.

eJe .

anumlta perioada de timp, elastlcltatea ofertei functie de pretul acestui bun
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ege v,

coeficientului elasticitatii ofertei la pret exista o relatie pozitiva.

3. Costul stocarii. Cheltuielile de pastrare si depozitare se adauga la costul
productiei rezultand costul total, care se afld in relatie inversa cu elasticitatea
ofertei la pretul de pe piata bunului respectiv.

4. Perioada de timp de la modificarea pretului. Daca pretul de pe piata bunului
X se majoreazd, iar celelalte conditii ale ofertei rdman constante, forma
elasticitatii ofertei depinde de durata perioadei de timp care a trecut de la
modificarea pretului.

a) perioada pietei se caracterizeaza printr-o duratd foarte scurta de timp
de la modificarea pretului bunului X, ca urmare a cresterii cererii, perioada in
care ofertantii se gasesc in imposibilitatea cresterii productiei, oferta fiind
perfect inelastica.

b) perioada scurtd de timp imprima ofertei un caracter inelastic; in
aceasta perioada, In conditiile cresterii pretului bunului X ca rezultat al cresterii
cererii, existd posibilitatea sporirii, in anumite limite, a cantitatii oferite prin
utilizarea unui volum mai mare de resurse disponibile (munca, materii prime,
materiale, energie etc).

c) perioada lungd de timp asigurd posibilitatea unei oferte elastice a
bunului X. In cadrul acestei perioade, producitorii pot spori cantitatea factorilor
de productie implicati in producerea bunului X printr-un proces investitional
sustinut in scopul largirii capacitatilor de productie existente sau prin intrarea de
noi firme in industria bunului respectiv, ca urmare a cresterii cererii si in final a
pretului.

| 2.4. Interactiunea dintre cerere si oferta. Echilibrul pietei.

Cererea si oferta sunt componente de baza ale mecanismului regulator al pietei.

Raportul de marime dintre cerere si oferta reflecta sintetic atat situatia pietei in
general, cat si pe fiecare segment al acesteia.

Interactiunea dintre cerere si ofertd determina nivelul pretului la care vanzatorii
sunt dispusi sd ofere acea cantitate dintr-un bun, pe care cumparatorii o doresc si
sunt dispusi sd o cumpere. Ele se gasesc in relatie de cauzalitate reciprocd, una
reprezentand, in raport cu cealaltd, deopotriva cauza si efect.

Cand prin interactiunea dintre cerere si ofertd se determind atit pretul cat si
cantitatea ceruta si oferita dintr-un bun, atunci piata bunului respectiv se gaseste
n echilibru.

Cantitatea si pretul la care piata unui bun se echilibreaza, poartd numele de
cantitate de echilibru si respectiv, pret de echilibru.
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In echilibru, curbele cererii si ofertei sunt in balanta, se egalizeazi, iar pretul si
cantitatea nu au tendinte de modificare. Daca pretul bunului este mai mare sau
mai mic decat pretul de echilibru, cele doua forte ale pietei: cererea si oferta vor
actiona 1n directia atingerii si mentinerii echilibrului.

La punctul de echilibru, intentia cumparatorului coincide cu cea a vanzatorului,
intrucat este absent atat surplusul de cerere cat si excedentul de oferta, asigurand
stabilitatea pretului de echilibru. In aceste conditii, piata bunului respectiv se afla
n echilibru.

Modificarea cererii si ofertei si iesirea din echilibru au loc atunci cand survin
modificari in factorii de influenta ai celor doua forte ale pietei.

C Excedent de 0
oferta

Pe [ :

Excedent de
~ cerere

-
|

Qe Q
Fig. 7. Echilibrul pietei unui bun.

Din situatiile prezentate privind interacfiunea cerere - ofertda - pret, rezulta
urmatoarele ipoteze:

a) o crestere a cererii (conditiile ofertei ramanand neschimbate) sau o reducere a
ofertei (conditiile cererii rdimanand neschimbate) vor conduce la o crestere a
pretului;

b) o reducere a cererii (conditiile ofertei fiind considerate constante) sau o
crestere a ofertei (conditiile cererii fiind considerate constante) vor determina o
reducere a pretului.

Aceste ipoteze le putem considera ca axiome ale legii cererii si ofertei, potrivit
careia:

a) pretul de pe piata este determinat de miscarea celor doua forte opuse - cererea
si oferta;

b) pretul de pe piata oricarui bun tinde permanent spre un nivel de echilibru. La
acest nivel, cantitatea oferita este egald cu cantitatea ceruta.
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2.5. Concurenta: concept, modalitati si directii de desfasurare.

Conceptul de
concurentd

Modalitati de
desfasurare

Directii de
desfasurare

Conceptual, concurenta este o confruntare specificd dintre agentii economici, in
vederea obtinerii unor conditii mai bune de productie si desfacere, de efectuare a
operatiilor banesti sau a altor activitdti economice, in scopul obtinerii de cat mai
multe avantaje.

Concurenta are loc Intre agentii economici pentru atragerea de partea lor a
clientelei si pentru a avea acces in conditii avantajoase la factorii de productie.
Concurenta este de fapt o luptd, o competitie intre agentii economici, din care ieS
invingatori cei mai buni.

Fiind o confruntare intre agentii economici, concurenta se desfasoara prin
intermediul unor modalitati specifice, de natura economica si extraeconomica:

a) modalitarile de naturd economicd privesc: reducerea preturilor de vanzare, pe
seama reducerii costurilor de productie, ridicarea calitatii bunurilor si a activitagii
de prestare servicii, lansarea de noi produse, organizarea unor servicii de vanzare
eficiente, reclama si publicitatea, organizarea de servicii postvanzare etc.;

b) modalitarile de naturd extraeconomicd, includ: furtul de informatii;
raspandirea de informatii false despre concurenti; cumpararea unor salariati ai
concurentilor pe care sa-i utilizezi n interes propriu; atragerea pe cai necinstite a
unor surse de sponsorizare etc. In aceastd categorie intrd si actiunile agresive
care pot fi de naturd diferitd si care au ca scop distrugerea concurengilor sau
eliminarea lor pentru un anumit timp din competitie.

Concurenta, prin efectele pe care le declanseaza, se poate situa printre legile cele
mai importante ale reglarii vietii economice si ale progresului tehnico-economic
al societatii. Ea actioneazd in urmatoarele directii :

1. Promovarea si introducerea progresului tehnic, prin stimularea agentilor
economici in vederea perfectiondrii proceselor de productie, a tehnicii si
tehnologiilor folosite.

2. Reducerea costului de productie si, implicit, a pretului de vanzare; stimuleaza
cererea si posibilitatea de sporire a productiei si de obtinere a unor profituri mai
mari.

3. Imbunatatirea calitatii bunurilor produse si a serviciilor prestate constituie un
element important de competitie intre agentii economici, avand un rol deosebit
in impunerea bunurilor pe piata si atragerea cumparatorilor.

4. Concurenta determind innoirea productiei, cresterea interesului pentru
cercetare si a cheltuielilor destinate acestei sfere creatoare de progres tehnic.

5. Diferentierea agentilor economici: cei ce sunt mai abili ies invingatori din
lupta de concurentd, se dezvolta, acumuleaza bogatii, cei mai putin abili pierd,
saracesc.
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2.6. Tipuri de concurenta.

Concurenta desemneazd o anumitd situatie a pietei in functie de o serie de
varabile :

- numarul si puterea economica a vanzatorilor si cumparatorilor;
- gradul de diferentiere a bunurilor care satisfac o nevoie umana;
- gradul de transparenta a pietei;

- gradul de mobilitate a factorilor de productie;

- facilitati sau restrictii la intrarea in ramura;

- gradul de libertate al formarii preturilor;

- raportul dintre cerere si oferta etc.

In functie de continutul si modul de manifestare al acestor elemente, se
diferentiazd si mecanismele concurentiale de la o etapa la alta, de la o tard la
alta. Astfel, se disting, din acest punct de vedere, doua tipuri de concurenta :
concurenta perfecta si concurenta imperfecta.

1. Concurenta perfecta, denumita si concurenta pura, presupune un asemenea
Concurenta raport de piata, Tn care toate firmele pot sa vanda intreaga productie pe care o au
perfecta la pretul pietei, fara a-1 influenta Tmpreuna sau fiecare in parte, iar toti
cumparatorii sa poata cumpara la pretul pietei, ceea ce doresc si au nevoie
dintr-un bun, fara a-1 putea modifica. Concurenta perfecta se defineste prin
urmatoarele conditii:

a) atomicitatea participantilor la tranzactii, respectiv existenta unui numar
mare de vanzatori si cumparatori pe piata, de puteri economice aproximativ
egale si relativ reduse, astfel Tncat nici unul nu are o asemenea putere pentru
a exercita vreo actiune asupra productiei sau a pretului;

b) omogenitatea bunurilor apartinand aceleiasi ramuri, astfel Tncat
cumpadrdtorilor le este indiferent de la ce vanzator cumpara;

) libera intrare pe piatd a producitorilor care doresc acest lucru, strict dupa
criterii economice; producatorii intra cand pretul este mai mare decat costul
de productie si ies cand costul de productie este mai mare decat pretul;

d) perfecta transparenta a pietei, deci cunoasterea de cétre cei interesati a
cantitatilor oferite si cerute, a calitétii, a preturilor, a tranzactiilor incheiate;

e) adaptarea fara restrictii a ofertei la cerere si invers, deci fluiditatea perfecta
a cererii si ofertei la modificarea pretului;

f) perfecta mobilitate a factorilor de productie.

Concurenta perfectd este o situatie ideald, acel tip de concurentd care permite
functionarea cea mai eficienta a economiei. Ea este de fapt un model teoretic,
deoarece in realitate acest tip de concurentd nu mai existd in nici o tard cu
economie de piata.
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Concurenta
imperfectd

Concurenta
monopolistica

Concurenta
oligopolista

Monopolul

Astazi, concurenta perfectd este utilizatd de catre specialisti, drept model de
studiu si analiza a pietei concurentiale.

2. Concurenta imperfectd desemneazd acea situatie de piatd in care agentii
economici, In confruntarea dintre ei, sunt capabili, prin actiunile lor unilaterale
sau concertate, sd influenteze raportul dintre cerere si ofertd, ca si pretul
bunurilor si serviciilor, in scopul obtinerii unui profit cit mai ridicat. Tn cazul
concurentei imperfecte, una, mai multe sau toate conditiile concurentei perfecte
sunt incalcate.

Concurenta imperfecta cunoaste mai multe forme de manifestare:

a) Concurenta monopolistica, este o forma de concurenta imperfecta care se
apropie destul de mult de concurenta perfecta. Ea se caracterizeaza insa, prin
diferentierea produselor ce apartin aceleiasi ramuri. Producatorii sunt in numar
suficient de mare, astfel incat exista conditii pentru o buna satisfacere a cererii
datorita posibilitatii mari pe care cumparatorii 0 au de a alege din multitudinea

aptLv

de vanzatori, in conformitate cu dorintele si posibilitatile lor.

b) Concurenta oligopolista, se caracterizeazda prin existenta catorva
producatori, Tnsa nu mai putin de trei. Fiecare firma producatoare este destul de
puternica ca actiunile ei sa aiba efecte importante asupra rivalilor. Piata cu
concurenta oligopolista este cea mai raspandita in tarile cu economie de piata.

Concurenta oligopolista se caracterizeaza in principal prin urmatoarele:

— existenta unui numar redus de producatori-vanzatori, care detin o parte
Tnsemnata din oferta;

— diferentierea produselor;
— dificultati la intrarea in ramura,
— un anumit grad de control al preturilor.

Tn cazul oligopolului pretul nu poate fi controlat de nici unul din cei cativa
producatori din ramura, dar prin ponderea ridicata a fiecaruia in oferta totala
apare posibilitatea influentarii individuale a situatiei de piata, cat si de adaptare
la reactiile concurentilor. Deciziile de pret si volum de productie a fiecarei firme
sunt puternic influentate de deciziile celorlalte firme din ramura. Fiecare firma
are convingerea ca rivalii pot sa-si schimbe preturile sau productia ca raspuns la
propriile decizii. Noile firme forteaza intrarea pe piata, iar firmele existente
cauta sa previna si sa stopeze aceasta intrare. De regula, pe piata cu concurenta
oligopolista, cererea isi pastreaza caracterul de atomicitate, deci exista numerosi
cumparatori. Daca si cumparatorii pentru produsele unei industrii sunt pugini ca
numar, concurenta se prezinta sub forma de oligopol bilateral.

¢) Concurenta de monopol este o forma a concurentei imperfecte in care piata
unei industrii este dominata de un singur producétor - vanzator, care in relatiile
cu consumatorii Tsi impune conditiile de pret sau de calitate.

Existenta monopolului se explica prin prezenta urmatoarelor premise:
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Duopolul
Monopsonul
Oligopsonul

1. Raritatea unor resurse care pot fi exploatate numai dintr-un singur loc.
Nimeni nu poate avea acces la ele, decat o singura firma.

2. Existenta unor patente (licente) care pentru anumite produse sunt detinute
de catre o singura firma

3. Tn anumite domenii, existenta mai multor firme ar Tnsemna risipa.

4. Concentrarea si centralizarea capitalului si deci si a productiei, care are ca
efect eliminarea de catre o firma a celorlalti concurenti din industrie.

Firma care se afla in situatia de monopol stabileste pretul pentru bunul sau
bunurile pe care le produce, pret care vizeaza obtinerea unui profit maxim. Acest
pret este denumit pret de monopol si, de regula, este mai ridicat decat in cazul
cand in ramura respectiva ar fi fost situatia de oligopol sau de piata
monopolistica. Daca monopolul poate controla pretul, nu acelasi lucru se poate

spune despre cantitatea vanduta care depinde in mare masura de disponibilitatile
de cumparare ale consumatorilor.

Concurenta de monopol este impropriu denumitd concurentd, deoarece
monopolul, ca singur producator — vanzator in ramura elimina libera concurenta,
instaurdnd dominatia absoluta a producatorului asupra cumparatorului.

d) Tn afara acestor forme de concurents imperfects, in realitate, se Tntalnesc si
alte situatii. De pilda, cand numai doua firme domina piata unei industrii, situatia
pietei este de duopol; cand existd un singur cumpdarator pentru produsele unei
industrii, situatia pietei este de monopson; cand existd un numar redus de
cumparatori (cativa), situatia pietei este de oligopson etc.

Instrumentele luptei de concurentd sunt numeroase. Atunci cand lupta de
concurentd se duce de catre parteneri cu mijloace economice legale, fara
utilizarea unor mijloace agresive, concurenta este denumita loiala.

In conditiile concurentei loiale, toti agentii economici au acces liber la piata,
cunosc reglementarile legale privind tranzactiile si le respectd. Uneori metodele
aplicate in concurentd depasesc cadrul legal, ele devin agresive, periclitind
situatia unor agenti economici sau chiar a consumatorilor. Statul, in aceste
cazuri, prin masuri legislative, trebuie sd intervind si sd sanctioneze orice
modalitate de infiltrare a asa zisei concurente neloiale. Prin concuremta neloiala
se intelege, conform legislatiei roméane “orice act sau fapt contrar uzantelor
cinstite in activitatea comerciala®.
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2.7. Conceptul de pret.

Conceptul
pret

de

Pretul a ocupat si ocupa un loc central in ansamblul teoriei si practicii
economice. Unii autori au apreciat ca pretul reprezintd notiunea fundamentald a
stiintei economice. Incd de la inceputul introducerii lui n limbajul economic,
termenului i s-au atribuit cele mai variate sensuri. Dar, absolut toti cei care si 1-au
insusit si l-au folosit au intuit faptul ca pretul misoara ceva. Inci din antichitate,
Aristotel sustinea ca “pretul exprima echivalenta a doud bunuri diferite calitativ,
adicd valoarea lor de schimb*.

Prin pret se intelege in prezent si tarifele serviciilor, cursurile de schimb ale
hartiilor de valoare, salariile tarifare, rata dobanzii etc.

Pretul a fost considerat dintotdeauna o marime relativd, adicd ceva care se
masoard prin altceva. Pretul reprezintd raportul dintre doud cantitdti de bunuri
economice propuse la schimb sau cantitatea dintr-un bun care trebuie sa fie data
in schimbul unei unitéti din alt bun.

Pretul exprima, in conditiile actuale, cantitatea de bani pe care cumparatorul o
plateste Tn schimbul unei unitati de bun economic, respectiv, el este expresia
baneasca a valorii de schimb pe care o incaseazd vanzatorul pentru o unitate din
bunul tranzactionat. Pretul este deci suma de bani incasata - platita, pentru
transferarea definitiva a atributiilor dreptului de proprietate de la o persoand la
alta.

Una dintre cele mai controversate probleme ale stiintei economice a fost si a
ramas problema "substantei unice a pretului".

Prima incercare de a explica stiintific esenta unica a pretului a fost facutd de
clasicul Adam Smith. El a apreciat si a demonstrat ca pretul exprimd munca
incorporata in fiecare dintre bunurile ce se schimba.

Alti economisti au asezat la temelia pretului raritatea. Cu cat bunul este mai rar,
cererea pentru el fiind constanta sau 1n crestere, cu atat pretul lui este mai mare.

O altad baza unica a pretului a fost considerata utilitatea. Adeptii utilitaii
marginale spun cd pretul este determinat de utilitatea bunului cel mai putin dorit,
de satisfactia asiguratd de consumul acelui exemplar care se afld la marginea
placerii indivizilor.

Multi autori au considerat ci baza pretului este venitul disponibil. In acest
context, J.M. Keynes a demonstrat cd sporirea gradului de ocupare a fortei de
munca, determind marimea venitului disponibil, iar acesta, la rAndul lui, std la
baza nivelului si dinamicii pretului, a modificarii lui.

In timp, s-au conturat doud teorii in problema valorii: teoria valorii munca
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(obiectiva) si teoria valorii utilitate (subiectiva).

Conform teoriei valorii munca, substanta valorii este munca producatorilor de
bunuri reproductibile, concretizeazd in noi bunuri economice, in noi functii ale
acestora. In determinerea marimii valorii economice se are in vedere consumul
total de munca vie si materializata, ocazionat de productia propriu-zisa a bunului
respectiv, cat si cheltuielile din amontele si avalul acesteia. Marimea valorii se
manifesta la piata prin valoarea de schimb si reprezinta raportul cantitativ in care
se schimba doud bunuri, La randul ei, valoarea de schimb se prezintd sub forma
pretului. Cantitatile diferite de munca vie si materializata pentru obtinerea
aceluiagi bun reprezintd valoarea individuald a marfii, a cdrei marime este data
de timpul de muncd individual. Prin confruntarea intereselor producatorilor
individuali, ale acestora cu ale cumpératorilor, bunurile identice ajung sa aiba
una si aceeasi valoare economicd, indiferent de valorile si conditiile individuale
n care au fost produse. Valoarea sociala este deteminata de timpul de munca
socialmente necesar, respectiv timpul de muncd necesar pentru producerea unui
bun, in conditiile de productie existente, normale din punct de vedere social si cu
media sociala de indemanare si intensitate a muncii.

Conform teoriei valorii - utilitate, valoarea bunului se explicd prin raritatea
bunurilor economice si prin utilitatea pe care indivizii consumatori o atribuie
acestora. Pe masura satisfacerii nevoilor, se reduce intensitatea nevoii, deci
scade si valoarea pe care cumpardtorul o confera bunurilor cumpaérate.

Cele doua teorii sunt ireductibile. Fiecare dintre ele, privita in sine, este mai mult
sau mai putin partiala. Scoala neoclasicd, de pilda, sustine ca valoarea bunurilor
economice este data atat de pretul de cost integral (full-cost), cat si de utilitatea
ce le-o confera cumpdratorul, de preferintele economice ale acestuia, preferinte
ce se afla sub incidenta marimii si sursei venitului.

2.8. Functiile preturilor

Functiile
preturilor

Nivelul si structura pretului se afla sub influenta permanenta a variabilelor
(intrarilor si iesirilor) sistemului economic. Pretul se constituie astfel intr-un
principal mesaj de reglare a mecanismului economic, de semnalizare a starii
sistemului economic si de anticipare a evolutiei sale. Prin functiile lui
economice, pretul este nu numai o categorie valorica ci i 0 importantd parghie
economica prin intermediul careia se realizeaza anumite obiective economice si
sociale. Rolul esential al preturilor n cadrul mecanismelor economice este
reliefat prin functiile acestora.
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1. Functia de calcul si masurare a cheltuielilor si rezultatelor, constd 1n aceea cd
prin intermediul preturilor capatd expresie baneascd indicatorii ce caracterizeaza
activitatea economico-sociali. In acestd functie, preturile servesc la evidentierea
dimensiunilor cantitative si structural calitative ale evolutiei diverselor activitati,
constituind un important instrument de analizd si fundamentare a deciziilor
privind introducerea noilor tehnologii, repartizarea si utilizarea resurselor,
participarea la circuitul economic mondial etc. Se poate aprecia ca prin atributele
lor informational-economice preturile constituie principala modalitate de
cunoastere a performantelor, dar si a imperfectiunilor sistemului economic si
mecanismelor sale.

2. Pretul, ca si costul pe baza caruia se formeazd, are o puternicd incarcdturad
informationald, iar mesajele sale pot fi rapid si ieftin transmise catre
multitudinea agentilor economici. El exprima si masoard "tensiunile" de raritate
a bunurilor si serviciilor, ca si a factorilor de productie, orientand atat optiunile
si deciziile producatorilor, cat si ale consumatorilor. Pretul apare deci ca "un
sistem de semnale" care coordoneaza deciziile agentilor economici, servind la
impartirea unei oferte limitate de factori de productie — Intre producatori - §i a
unei cantitati limitate de bunuri si servicii - Tntre consumatori.

3. Functia de stimulare a intereselor agentilor economici producatori. Veniturile
intreprinderilor, depinzand de marimea preturilor, acestea din urma orienteaza
activitdtile economice spre acele ramuri si sectoare in care prin pret (costurile
fiind date) se incaseazd profituri relativ mari pe produs. Pretul apare ca acel
instrument neutru care i ierarhizeaza pe producatori dupa costuri si rentabilitate.

4. Functia de recuperare a costurilor si de distribuire a veniturilor presupune, in
primul rand, ca prin nivelul lor, preturile sd asigure agentilor economici
compensarea cheltuielilor si obtinerea unui anumit profit.

Venitul individual depinde in ultima instantd, de diferenta dintre preturile

primite pentru bunurile materiale sau serviciile vandute si preturile platite pentru
procurarea factorilor de productie. De aceea, fiecare producator are interesul sa
obtind input-ul la cel mai scazut cost si sa vanda bunurile create pe cea mai
favorabila piata. Intrucat acelasi produs are costuri diferite — in functie de
preturile de aprovizionare si de conditiile de desfdsurare a activititii - si se
valorifica in mod diferentiat pe piatd, prin intermediul preturilor, se realizeaza o
distribuire /redistribuire a veniturilor producétorilor.
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2.9. Formarea preturilor.

Formare
preturilor

1. Una dintre cel mai importante probleme economice este cea a formarii si
determindrii pretului. Adesea, formarea preturilor este redusd la unele aspecte
concrete, formal juridice, cum sunt: modalitatea concreta de stabilire (negociere)
a pretului unui bun oarecare; forma juridica de consemnare a acordului dintre
parti cu privire la pretul unui bun, la modificarea lui, ca si la sanctiunile ce se pot
da acelui agent economic care nu respecta acordul; locul de fixare a pretului si
zona de practicare; cdile de informare a partilor interesate privind pretul unui
bun, pretul pe o piatd anume etc. In functie de unul sau altul dintre aspectele
concrete ardtate, exista si se practicd asemenea preturi precum: pret al bursei,
pret de licitatie, pret de catalog, pret ajustat, pret difuzat firmelor (pretul
director) etc.

In viziunea specialistilor, formarea pretului are insa un sens mult mai profund.

Este un lucru unanim acceptat cd formarea prefului are loc sub influenta unei
multitudini de factori. In genere, acesti factori se impart in doud grupe: factori
interni si factori externi.

a) Grupa factorilor interni. Unii dintre fatorii interni ai formarii pretului
actioneaza dinspre cererea consumatorilor cum sunt: utilitatea atribuitd bunurilor
de catre cumpardtor; capacitatea de platd a populatiei consumatoare; nevoile
consumatorilor si structurile cererii etc.

Alti factori interni ai formdrii prefului isi exercitd influenta dinspre oferta
producdtorilor. Dintre acestia, cei mai importanti sunt: nivelul costurilor unitare;
abilitatea intreprinzdtorului si capacitatea sa de a obtine profit cat mai mare;
structurile ofertei si posibilitatea producatorilor de a se raporta la nevoile
consumatorilor; pretul bunurilor pe alte piete etc.

Exista de asemenea, factori interni ai formdrii pretului, care actioneazd pe
ansamblul pietei: jocul liber, presiunea celor doua forte ale pietei; factorii
monetari, cererea si oferta de bani, ca element constitutiv al pietei, in general.

b) Factorii externi ai formarii pretului se reduc la:

e interventia indirectd guvernamentald atdt in planul ofertei, cat si al
cererii, in sensul suplimentdrii sau al reducerii lor, pentru ca mecanismul
lor sd functioneze normal;

e madsurile specifice adoptate de stat pentru mentinerea unor echilibre
social-economice (pe piata muncii, protectia unor producatori agricoli),
masuri care s-au reflectat In nivelul si dinamica pretului;

e comportamentul unor mari organizatii economice cu tentd monopolista.

Pe baza actiunii factorilor ardtati, a influentei preponderente a unuia sau alteia
dintre grupele de factori, s-au conturat mai multe tipuri de preturi: libere,
administrate si mixte.

Preturile libere sunt acelea care se formeaza in conditiile concurentei deschise,
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in care nici unul dintre agentii pietei nu poate influenta sau decide in mod
unilateral nivelul si dinamica preturilor.

Preturile administrate sunt considerate acele preturi care se formeazd si se
modificd mai ales sub influenta firmelor cu o pozitie cheie si/sau a statului.

Tn realitate, Intr-un sistem economic real de piatd, prefurile sunt mixte, ele fiind
formate pe baza tuturor factorilor aratati (interni si externi).
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2.10. Statul democratic si preturile. Politici de preturi.

Formarea libera a preturilor este o conditie fundamentald a functionarii
mecanismului economiei de piata; Pretul de echilibru al ofertei si cererii
reprezintd linia de fortd a acestui mecanism. Numai ca mecanismul real al
economiei de piatd, presupune implicarea statului, acesta avand sarcina de a
armoniza interesele tuturor categoriilor de producatori si consumatori. Pretul
este una dintre parghiile folositte de autoritatea publica pentru stavilirea unor
tendinte monopoliste si oligopoliste, pentru asigurarea unor echilibre partiale si
temporare, pentru orientarea dezvoltarii economico-sociale.

Interventia statului Tn mecanismul formarii pretului are determindri multiple cum
sunt: penuria de resurse materiale si energetice, necesitatea protejarii si folosirii
lor rationale; cresterea rapida a unor preturi pe pietele libere, cu efectele negative
pe care le pot antrena n economie, in statutul social al consumatorului; tendinta
unor mari firme de a crea situatii de monopol si/sau de oligopol etc.

In fond, in tarile cu economie de piatd si cu stat de drept, puterea publicd se
implica in formarea pretului pentru a proteja consumatorii si a garanta veniturile
unor categorii de producatori.

Tinandu-se seama de faptul cd procesul formarii pretului este mixt, cd in acest
proces se intrepatrund factorii endogeni pietei cu cei exogeni, se poate spune ca
implicareca administratiei de stat este cel mai important factor exogen. Aceasta
functie a guvernelor se concretizeaza in mai multe categorii de actiuni si masuri.

a) Principalul set de masuri promovate de puterea publica consta in ansamblul
actiunilor si procedurilor de menginere, restaurare sau chiar de consolidare a
conditiilor de desfisurare normala a concurentei. In acest sens, administratiile de
stat controleaza intelegerile, acordurile intre producatori, cdutand sa limiteze
tendintele lor monopoliste i oligopoliste. Aceste masuri se Tmpart in doud
categorii: reglementarile juridice ale tranzactiilor comerciale, adoptarea Codului
Comercial, aceasta problema fiind de competenta legislativului; controlul si
supravegherea modului de aplicare, de respectare a legilor privitoare la regulile
de desfasurare a concurentei si la mecanismul formadrii pretului, actiunea fiind a
executivului.

b) In al doilea rand, administratia publici se implici in formarea nivelului
pretului si a modificdrii lui prin politica sa de protectie sociald, de sustinere a
menajelor §i  persoanelor cu venituri mici. Salariul minim garantat,
dimensionarea si negocierea lui cu partenerii sociali (cu sindicatele) sunt parghii
statale si de influentare a mecanismului pretului.

¢) Tn al treilea rand, puterea de stat, guvernele se implica in formarea preturilor
prin sustinerea cu subventii a unor produse de interes national (cereale, energie
electricd), ca si prin garantarea veniturilor minime ale producatorilor agricoli.

d) In anumite situatii extraordinare (razboaie, crize profunde si durabile),
guvernele au procedat la fixarea autoritard a pretului, masura fiind insoftita
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adesea si de rationalizarea consumului.

e) Administratia publica recurge adesea la blocajul pretului, adicd mentinerea
preturilor la anumite niveluri atinse, pentru asigurarea unei stabilizari a lor si a
limitdrii procesului inflationist. Ea practica politica preturilor maxime, respectiv
a preturilor minime.

Mecanismul preturilor maxime si efectele practicarii acestora

In general, prin fixarea preturilor maxime se urmareste atat cresterea cererii si a
consumului, cat si a ofertei. Pentru a obtine efectul dorit este necesar ca pretul
maxim sa se situeze sub nivelul celui de echilibru (Py < Pg ). Rezulta ca la pret
maxim, cantitatea cerutd este mai mare decat cea oferitd (Qc >Qo ).

v

Fig. 8. Politica pretului maxim

Introdus cu scopul de a proteja consumatorii, preful maxim antreneaza cu timpul,
un efect invers: penuria de produse si imposibilitatea consumatorilor de a-si
procura bunurile in cauza. Ori, protejarea consumatorilor se realizeazd, in
principal, prin asigurarea pietei cu bunurile cerute de ei.
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Mecanismul preturilor minime

Sunt situatii cand guvernele folosesc pretul minim in politica lor de preturi.
Scopul urmarit de guverne este acela de a stimula dezvoltarea si a mentine
echilibrul pietei unor bunuri.

Prin lege, se interzice vanzarea bunurilor materiale si serviciilor sub un anumit
pret numit pref - prag sau pret minim. Este clar cd guvernul isi poate atinge
obiectivul numai daca nivelul acestui pret este mai mare decat pretul de
echilibru.

v

Qc Qo Q

Fig. 9. Politica pretului minim

Stabilirea pretului minim deasupra celui de echlibru (Py > Pg) conduce la
modificari atat in cantitatea ceruta fatd de cea de echilibru (Qc< Qg ), cat si in
cantitatea oferita fata de cantitatea ce fiacuse echilibrul cu cererea (Qo > Qc ).
Modificarile aratate sunt reactii firesti ale agentilor pietei la urcarea pretului.
Apare deci un excedent de oferta fatd de cerere, ceea ce inseamna cd masura
guvernului si-a atins scopul. Numai cd statul trebuie sa caute si debusee pentru
produsele avand preturi minime de vanzare. O asemenea sustinere are loc fie
prin achizitiile garantate din veniturile administratiilor, fie prin facilitdti fiscale
si de credit acordate producatorilor sau cumparatorilor.
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