REGULAMENTUL DE ORGANIZARE SI DERULARE
A CONCURSULUI DE PROIECTE DE AFACERI

I. Organizatorul concursului
Facultatea de Stiinte Economice, Universitatea “Ovidius” Constanta

I1. Perioada de desfasurare a concursului
21 noiembrie 2016 - 08 decembrie 2016

ITI.Conditii de inscriere si participare

Concursul menit sa stimuleze studentii de la Facultatea de Stiinte Economice,
Universitatea Ovidius Constanta, pentru realizarea de proiecte de afaceri cu finantari
alternative: guvern, banci, fonduri europene.

Concursul este structurat in doud sectiuni; ,,Proiecte de afaceri pentru studenti” si
,Proiecte de afaceri pentru masteranzi”. Pot participa studentii care urmeaza programele
de studii de licenta la invatamant cu frecventa, ID si masteranzii. Acestia trebuie sa
prezinte un proiect de afaceri intocmit conform structurii §i instructiunilor prezentate in
Anexa 1 la prezentul regulament.

Proiectele pot fi realizate individual si/sau in echipe de maxim 3 student,
indrumate de un cadru didactic coordonator.

Proiectele se depun la Secretariatul Facultatii/ Comisiei de Jurizare cu cel putin 5
zile Tnainte de sustinerea prezentarii.

IV. Etapele de desfasurare a concursului
Etapa 1. Evaluarea conformitatii proiectelor depuse

In aceastd etapd, membrii Comisiei de Jurizare vor verifica misura in care
proiectele depuse indeplinesc cerintele minime impuse de prezentul regulament. Aceasta
etapd se va desfasura cu minim 2 zile Tnaintea datei stabilite pentru sustinerea prezentarii
proiectului. Proiectele declarate conforme vor putea fi sustinute in fata Comisiei de
Jurizare. Studentii admisi 1n etapa II vor fi anuntati cu minim 2 zile Tnainte de sustinere
pentru a putea sa pregateasca prezentarea.

Etapa II. Prezentarea proiectelor de afaceri

Aceastd etapa se va desfasura la data, ora si locul stabilite in Consiliul Profesoral.
Prezentarea fiecarui proiect va dura maxim 10 minute, la care se poate adauga un timp
suplimentar de Intrebari §i raspunsuri de maxim 5 minute pe proiect. Liniile generale
urmarite in cadrul prezentarii sunt stabilite in Anexa 2 la prezentul Regulament.



Etapa III. Stabilirea proiectelor castigatoare

Comisia de Jurizare, va decide, pe baza criteriilor de evaluare stabilite in
prezentul Regulament, primele trei proiecte declarate castigdtoare. Autorii proiectelor vor
primi Diplome de participare.

V. Comisia de Jurizare

Comisia de Jurizare, formatd din 7 membri, va fi desemnata de Consiliul
Facultatii de Stiinte Economice.

Jurizarea va avea la baza justa si impartiala evaluare a proiectelor prezentate.
Deciziile in cadrul Comisiei de Jurizare se vor lua prin vot majoritar.

V. Desfasurarea concursului

Lansarea concursului: 21.11.2016

Depunerea proiectelor: la secretariatul facultatii ( D-na Lascu Mariana) sau la
profesorii indrumatori: 28- 29.11. 2016

Anuntarea rezultatelor etapei I: 05.12.2016

Sustinerea prezentarilor: 08.12.2016, ora 14

Festivitatea de premiere: 08.12.2016 la ora ce va fi comunicata pe parcursul
desfasurarii concursului.

VI. Criterii de evaluare

Criteriile de evaluare a proiectelor sunt urmatoarele:

1. Originalitatea ideii - 2 puncte
- gradul de inovare al produselor/serviciilor prezentate in proiect - 1 p
- valoarea adaugata adusa de proiect/afacere - 1 p

2. Relevanta si oportunitatea proiectul/afacerii pentru mediul economico-social
al judetului/regiunii - 2 puncte
- Relevanta/oportunitatea din punct de vedere al domeniilor de interes
pentru judet/regiune -1 p
- Relevanta/oportunitatea din punct de vedere al sectorului de activitate - 1p

3. Calitatea si coerenta proiectului - 4 puncte
- Calitatea conceptului de proiect/afacere (masura in care se prezinta intr-o
maniera coerenta si logica obiectivul, scopul, rezultatele si activitatile proiectului/afacerii,
indicatorii de monitorizare ai proiectului/afacerii, grupul tinta si beneficiarii - 2 p
- Corelarea graficului de activitati cu bugetul proiectului/afacerii - 1 p
- Impactul proiectului asupra altor domenii/categorii de grupuri {inta - 1p

4. Sustenabilitatea proiectului/afacerii (capacitatea de a se autosustine si de a
produce beneficii durabile. Masura 1n care echipa sau concurentul are abilitatile si
resursele necesare (sau solutii pentru a le atrage) initierii proiectului ca afacere reald sau
ca pilot de testare a oportunitatii (realizare prototip, servire clienti de test, studiu de piata,
etc). - 2 puncte



VI. Contestatii

Decizia Comisiei de Jurizare privind evaluarea proiectelor nu poate fi contestata
si nu poate constitui obiect al unei pretentii de orice naturd din partea concurentilor si/sau
oricarei terte parti.

VII. Anuntarea rezultatelor concursului

Rezultatele concursului se vor anunta la sectiunea de proiecte din cadrul
Conferintei Internationale EFECTE ALE CRIZEI ACTUALE ASUPRA ECONOMIEI
GLOBALE a Facultatii de Stiinte Economice.



ANEXA 1.

MODEL ORIENTATIV ST INSTRUCTIUNI

REFERITOARE LA iINTOCMIREA PROPUNERILOR DE

PROIECTE/AFACERI!

Proiectele/planurile de afaceri trebuie sd indeplineascd urmatoarele conditii
minime de forma si structura:

maxim 20 pagini A4, scrise cu TNR de 12, la un rand si jumatate
capitolele si subcapitolele scrise cu TNR14, Bold
structura minimd a proiectului/planului de afaceri trebuie sd includa

urmatoarele puncte:

O o0OOo0o

(0}
(0}

Pentru afaceri nou infiintate

Denumirea afacerii

Descrierea initiatorului/afacerii

Obiectivul si scopul afacerii

Analiza pietei si a mediului extern (cliengi, furnizori, concurenti, factori
sociali, tehnologici, economici si politici care influenteaza afacerea) —
surprinderea nevoilor clientilor, oportunitatilor oferite de furnizori si a
amenintarilor venite din partea concurentilor

Prezentarea produselor oferite si a modului in care ele se pozifioneaza in
raport cu analiza pietei (modul in care satisfac nevoile clientilor, modul in
care valorifica oportunitatile oferite de furnizori si in avantajele/beneficiile
in raport cu concurenta)

Strategia de introducere pe piatd a noilor produse/servicii oferite
(modalitatile de promovare si vanzare a produselor/serviciilor oferite)
Structura organizatorica a afacerii (organigrama, prezentarea principalelor
posturi de conducere si executie)

Previzionarea necesarului de investitii pentru demararea afacerii si a
graficului de realizare a investitiei (eventual prezentarea modalitatilor de
asigurare a acestui necesar: ex. Surse proprii, credit bancar, fonduri
europene, etc)

Previzionarea costurilor de operare si a veniturilor obtinute din exploatare
Proiectii financiare si calculul principalilor indicatori (ex. Bilang
previzionat, cont de profit si pierdere previzionat, cash-flow previzionat,
indicatori financiari importanti)

Bibliografie relevanta

Pentru proiecte derulate de organizatii existente

Denumirea proiectului
Denumirea initiatorului proiectului

! Pentru buna fundamentare a proiectului/afacerii studentii sunt invitati sa consulte lucrari de specialitate in
domeniu recomandate de cadrul didactic indrumator



Analiza factorilor interesati In proiect (surprinderea celor mai importante
aspecte referitoare la toate institutiile, persoanele, autoritafile care au
un interes/motivatie in derularea/blocarea proiectului si modul in care
acestia pot sprijini sau bloca proiectul: ex. Grupul tinta, beneficiari
indirecti, autoritdti publice centrale si locale, contractori si
subcontractori, parteneri, ONG-uri, etc)

Analiza problemelor din contextul de derulare a proiectului (surprinderea
principalelor aspecte problermatice la rezolvarea carora proiectul va
contribui; prezentarea raportului cauzad-efect dintre aceste situatii
problematice)

Obiectivul general si scopul proiectului

Rezultatele care se doresc a fi atinse prin proiect

Activitatile din cadrul proiectului si planificarea activitatilor (graficul
GANTT de derulare a proiectului)

Planificarea resurselor si a surselor de finantare (prezentarea resurselor si
costurilor principale necesare pentru realizarea proiectului — bugetul
proiectului, si a surselor de finantare pentru proiect — ex. Surse proprii,
credite, surse nerambursabile, etc)

Prezentarea indicatorilor de monitorizare s$i impact ai proiectului
(indicatorii de eficientd si eficacitate ai proiectului, indicatorii de
impact, sustenabilitatea proiectului, etc)

Bibliografie relevanta



ANEXA 2.

INSTRUCTIUNI PENTRU REALIZAREA PREZENTARILOR POWER-POINT
DIN ETAPA II A CONCURSULUI DE PROIECTE DE AFACERI

e Prezentarile POWER-POINT nu trebuie sa depaseasca 10 minute.

e Incercati pe cat posibil sa vorbiti liber, folosind PPT ca un suport pentru
vizualizarea aspectelor importante de transmis si nu ca o foaie de hartie de pa care
cititi

e Folositi mult metode grafice de prezentare a aspectelor dorite (grafice, tabele,
poze, imagini — insotite de cuvinte cheie)

e Faceti o prezentare dinamica, urmarind sa atingeti cele trei mari etape ale unei
prezentari:

0 Introducerea (proiectului, echipei de realizare, indrumatoruluis

0 Dezvoltarea continutului (folosind tehnici de captare a audientei si
tinand cont de recomandrile de mai sus. Nu uitati sa prezentati aspectul
esential Propunerea Unica/Beneficiul Central pe care proiectul/afacerca
voastra il aduce in raport cu nevoile identificate sau ce ceea ce deja exista
pe piata)

O Incheierea (concluzionarea aspectelor importante prezentate si invitatia
de a alege proiectul/afacerea voastra)



