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1.1. Continutul si mecanismul de formare a costului de productie

Tn procesul de combinare si utilizare a factorilor de productie, acestia se
consuma.
Expresia valorica

. Expresia valorica a consumului de factori de productie pentru obtinerea de
a consumului de

' bunuri si servicii necesare pietei formeaza costul productiei, care se regaseste in
factori pretul de vanzare al rezultatelor obtinute.

Fiecare factor de productie are o forma specifica de a se consuma in cadrul
procesului de productie, participand diferit la formarea costului productiei
respective.

Astfel, consumul factorului munca, care consta in utilizarea potentialului de
munca al lucratorilor, se regaseste in costul de productie prin salarii platite de
catre Tntreprinzator.

Consumul capitalului fix se realizeaza Tn mai multe acte de productie, n
decursul unei anumite perioade de timp, regasindu-se in costul productiei prin
amortizare.

Consumul capitalului circulant are loc intr-un singur act de productie si se
regaseste in costul de productie prin valoarea sa integrala.

Consumul factorului natural (pamantul) se regaseste in costul productiei prin
suma de bani platita de Tntreprinzator pentru dobandirea si folosirea lui (chirie,
arenda).

Costul de productie reprezinta, deci, totalitatea cheltuielilor, corespunzatoare
consumului de factori de productie, pe care agentii economici le efectueaza
pentru producerea si vanzarea de bunuri materiale sau prestarea de servicii.
Din aceasta succinta definire rezulta urmatoarele: a) costul de productie este
forma baneasca de exprimare a consumului de factori material si uman, atat in
producerea de bunuri materiale, cat si in domeniul serviciilor; b) costul de
productie include in sine tot cea ce inseamna cheltuiald (consum de factori)
suportata de catre producatori, atat pentru producerea propriu-zisa de bunuri,
cat si pentru desfacerea lor; ¢) exprimarea baneasca a cheltuielilor, independent
de marimea si importanta lor, permite aducerea la un numitor comun a
consumurilor de factori de productie diferiti si, pe aceasta baza, devin posibile
masurarea si compararea lor.

Costul de productie

Tn contextul contemporan al miscirii de idei, cunostintele privind costul de
productie se imbogatesc continuu.

Tn primul rand, se manifesti tendinza de evidengiere distincté a mai multor

Abordari . . s .

feluri de cost, ca parti componente ale cheltuielilor de productie, fapt ce
contemporane ale . . . . . . d .
roblematicii oglindeste actualitatea calculului economic chiar pe domenii relativ restranse
P Ui d ale activitatii. Astfel, tot mai frecvent se folosesc si se calculeaza: costul
costului de informatiei, costul salarial, costul timpului, costul ecologic, costul stiintei,
productie costul instruirii si al producerii de idei etc.




Tn al doilea rand, costul de productie se analizeazd si se urmdreste n contextul
dinamic al interdependenselor dintre ramuri, subramuri, dintre agenyi
economici, incat ceea ce intr-un loc constituie pret de vanzare al produselor
respective, Tn altul el reprezintd costul factorilor achizitionati. Ca urmare,
schimbarile de preturi se pot transmite in lant, ca efect propagat, in costuri.

Tn al treilea rand, teoria actuali a costului de productie ia Tn considerare rolul
relagiilor economice dintre ¢ari, relatii care apropie ntreprinderile in ceea ce
priveste gradul Tnzestrarii lor cu factori.

Tn al patrulea rand, costul este abordat si tratat nu numai ca expresie a
consumului de factori pentru a produce ceva, ci si ca sansa sacrificata, ca un
cost al renuntarii la producerea sau alegerea a altceva. Acest cost este denumit
costul de oportunitate sau costul alegerii din mai multe variante posibile. Intr-o
asemenea viziune, se considera drept cost real al oricarei actiuni, costul sansei
alternative care trebuie sacrificata in vederea intreprinderii actiunii respective.

Cunoasterea continutului costului de productie necesita luarea in considerare si
a relagiei dintre acesta si preful de vanzare, relatie ca de la parte la intreg.
Aceasta in sensul ca, intotdeauna, costul de productie (C) desemneazi numai o
parte a pretului de vanzare (P,) si anume numai ceea ce inseamna cheltuiala
suportata de catre producatorii de bunuri materiale sau servicii. Excedentul
pretului de vanzare peste costul de productie reprezinta profit (A) sau beneficiu.
Astfel, pentru fiecare unitate de produs sunt valabile egalitatile: P,=Cy+pr, si
C.=P\-pry. In conditiile unei anumite marje de profit prestabilita, marimea
costului exercita presiune asupra pretului.

Costul de productie constituie un indicator economic cu o largd sfera de
utilizare; calcularea lui are loc la nivelul tuturor Tntreprinderilor sau firmelor
producatoare de bunuri materiale, precum si in cele care presteaza servicii.
Autonomia economica si financiara a agentilor economici impune si 0 activitate
riguroasa de masurare si cunoastere a costurilor.

Totodata, costul de productie este un indicator economic cu o mare forta de
oglindire a calitatii activitatii. Costul serveste drept criteriu de fundamentare a
opriunilor i deciziilor fiecarui producdtor; in cazul in care efectele sau
rezultatele diferitelor variante de proiect sunt identice, criteriul de alegere al
variantei optime il reprezintd nivelul mai scazut al costului.

1.2. Miarimea si tipologia costurilor

Cost explicit si
cost implicit

Analizele microeconomice se bazeaza si pe luarea in considerare a diferentelor
dintre costul explicit, costul implicit si costul contabil.

Costul explicit consta din acele cheltuieli necesare fiacute cu procurarea
factorilor de productie din afara intreprinderii si pe care aceasta le efectueaza
pentru fiecare ciclu de productie.



Costul implicit — acele cheltuieli inerente productiei care nu presupun plati
catre terti, ele facadndu-se pe seama resurselor proprii ale unitatii In cauza
(amortizarea, plata muncii proprietarului si a Tintreprinzatorului, dobanda
cuvenita capitalului propriu), si care reprezinta, in fapt, componente ale
profitului normal.

Costul productiei insumeaza atat costul explicit, cat si pe cel implicit.

Costul contabil cuprinde costul explicit si amortizarea, aceasta din urma facand
parte din costul implicit.

Schematic, componentele structurale ale costului de productie se prezinta
astfel:

Costul productiei
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Fig. 1 Componentele structurale ale costului e productie

Abordarea globala a costurilor permite evidentierea conginutului lor economic.
Tn raport de scopul analizei economice la nivel de firma, sunt necesare abordari
specifice, pe categorii de costuri. Tn practica economica se utilizeazi pentru
analiza urmatoarea tipologie a costurilor:

Tn functie de procesul tehnologic, elementele de cost se grupeaza in:

a. costuri de baza sau tehnologice (materiile prime, salariile personalului
productiv, amortizarea, combustibilul, energia, apa tehnologica);

b. costuri de regie, de organizare si de conducere (salariile personalului de
conducere si de administratie, cheltuielile generale de birou etc).

Dupa gradul de omogenitate, respectiv de complexitate a diferitelor
componente:

a. costuri simple care pot fi urmarite pe elementele primare (materii prime,
salarii platite pentru un anume produs sau proces tehnologic);

b. costuri complexe, care grupeaza mai multe costuri simple, fara ca acestea
sa devina operationale (reparatii capitale).

Tn functie de purtitorul de cost, respectiv de posibilititile de repartizare si
includere a lor pe unitatea de produs:

a. costuri directe, care sunt identificabile si masurate in momentul
efectuarii lor pe fiecare produs;

b. costuri indirecte, ocazionate de fabricarea intregii productii; ele sunt



Costurile globale

colectate pe locurile de efectuare si, apoi, sunt repartizate cu ajutorul unor
chei asupra produselor la sfarsitul perioadei de gestiune.

In functie de momentul consumului factorilor si de cel al efectuarii
cheltuielilor:

a. costuri curente, aferente perioadei in care are loc producerea si
desfacerea bunului;

b. costuri preliminate, care se efectueaza in viitor, dar acestea se prelimina
asupra productiei curente (concediile de odihna);

C. costuri anticipate, care nu apartin perioadei in care se fac cheltuielile
(abonamentele pentru anul 1998, de pilda, platite in 1997) .

Dupa natura activitatii economice desfasurate, dupa continutul ei economic:
a. costuri productive, ocazionate de procesele rationale de productie;

b. costuri neproductive, cheltuieli rezultate din neajunsurile in gestionarea
factorilor de productie (penalitati, amenzi etc).

Tn functie de locul care le genereazi (pe articole de calculatie), structura
costului se prezinta astfel:

a) materii prime si materiale de baza

b) salarii directe

l. CHELTUIELI DIRECTE (a + b)

C) cheltuieli de intretinere si functionare a utilajului
d) cheltuieli generale de sectie

I COST DE SECTIE (I +c +d)

e) cheltuieli generale ale intreprinderii

I1l.  COST DE INTREPRINDERE (Il + €)

f) cheltuieli de desfacere

IV COST COMPLET COMERCIAL (Il + f)

Gruparea care reprezinta interes deosebit pentru Tntreprinzator, pentru
fundamentarea ofertei pe termen scurt, este cea care imparte costurile n:
global, mediu si marginal.

A. COSTUL GLOBAL cuprinde ansamblul costurilor corespunzatoare
unui volum de productie dat. In cadrul acestuia, Tn mod traditional, se disting,
ca elemente structurale, costurile: fix, variabil, total.

Costul fix (CF) desemneaza acele cheltuieli care, privite in totalitatea lor, sunt
independente de volumul productiei (chirii, asigurari, dobanzi, amortizarea
capitalului fix, cheltuieli de Tntretinere, salariile personalului administrativ etc).

Costul variabil (CV) reprezinta acele cheltuieli care, privite in totalitatea lor,
sunt variabile, in functie de cantitatea de produse obtinute. Costul variabil este



Costul marginal

Costurile medii
sau unitare

o functie crescatoare de volumul productiei: CV=f(Q). Unele cheltuieli
variabile se schimba strict proportional odatd cu productia (cheltuielile cu
materiile prime, cu salariile directe etc). Alte cheltuieli variabile nu se modifica
strict proportional cu modificarea productiei.

Costul total (CT) reprezinta suma costurilor fixe si variabile. Deci,
CT=CF+CV. Modificarea costului total este determinati numai de schimbarile
costului variabil.

Costul total include atat cheltuielile de fabricatie propriu-zise, cat si cheltuielile
de comercializare a productiei, acestea din urma fiind la randul lor fixe si
variabile.

B. COSTUL MARGINAL (Cm) reprezinta sporul de cost necesar pentru
obtinerea unei unitati suplimentare de produs; el masoara, deci, variatia costului
total pentru o variatie infinit de mica a cantitatii de produse. Costul marginal se
determina raportand cresterea costului total la cresterea productiei.

C = ACT _ CTl _CTO
" AQ Ql _Qo
Pentru AQ=1=Cm=ACT

Pentru dQ > 0=Cm= d;:—QT = f'(Q), adica derivata de ordinul I a functiei

de cost in raport de volumul productiei.

Cum CT=CF+CV, in care

CV=f(Q),=Cm= ﬁ.,.m _

Q  AQ
Costul marginal are o mare importanta in luarea deciziilor privind marirea
ofertei de bunuri; maximizarea profitului presupune ca realizarea fiecarei
unititi suplimentare de productie si necesite un spor de cost cat mai mic. n caz
contrar, are loc cresterea costului marginal, adica a sporului de cost pe care-I
reclama sporirea productiei si se diminueaza eficienta. Venitul suplimentar ce
se poate obtine prin vanzarea sporului de productie respectiv trebuie s fie mai
mare decét costul suplimentar.

C. COSTUL MEDIU (UNITAR) reprezinta costul pe unitatea de produs sau
pe unitatea de efect util. Costul mediu poate fi, de asemenea, fix, variabil, total:

chm=F.omm =M. crm =&
Q Q Q

0+ Q) =1'(Q

Costurile medii (fix, variabil, total) se calculeaza prin raportarea costurilor
globale respective la cantitatea de bunuri produse. Marimea costului pentru
intreaga productie (CT), dintr-un domeniu sau altul, este in dependenta de
cantitatea de produse obtinute (Q) si de costul unitar sau mediu (CM). Deci,
CT=f(Q,CM). Functia de cost leaga costul de productie de cantitatile produse in
conditii optimale.



Marimea costului mediu sau pe unitatea de produs variaza in timp si spatiu,
astfel: a) de la un produs la altul, in functie de specificul fiecaruia, de factori
consumati; b) Tn cazul unuia si aceluiasi bun, de la un producator la altul; c) la
unul si acelasi producator de la o perioada la alta, in dependenta de modificarile
in dotarea tehnica, in nivelul de calificare a lucratorilor, in organizare si
conducere etc.

De asemenea, tipurile de costuri mentionate au un comportament diferit n
functie de marimea volumului productiei. Astfel, Tnh cazul cresterii volumului
productiei se pot Tnregistra urmatoarele evolutii: a) costul fix global raméne
constant, in timp ce costul fix mediu se micsoreaza; b) costul global variabil
creste, Tn timp ce costul mediu variabil se poate reduce; c) costul global total se
mareste, iar costul mediu total se poate micsora.

Comportamentul diferitelor tipuri de costuri, in functie de cantitatea de
produse, poate fi sugerat intr-o forma mai expresiva prin prezentarea grafica a
evolutiei lor.

Pentru aceasta vom lua un exemplu: in vederea folosirii unei cantitati crescande
dintr-un produs oarecare, un producator va trebui si suporte urmatoarele
costuri:

Cantita- | Costul | Costul | Cost Cost Cost Cost Cost
tea de fix | variabil | total | mediu | mediu | mediu | marginal
produse | global | global | global fix | variabil | total (Cm)

@ | P | ©v) | ©n | (P eV |cng

1 400 160 560 400 160 560 -

2 400 280 680 200 140 340 120

3 400 360 760 133 120 253 80

4 400 560 960 100 140 240 200

5 400 800 1200 80 160 240 240

6 400 1200 | 1600 66 200 266 400

a. Comportamentul costurilor globale. Tn conditiile maririi volumului

productiei, costul fix (CF) apare ca o dreapta paralela la axa cantitatilor,
ramanand, deci, neschimbat, in timp ce costul variabil global si costul global
total inregistreaza cresteri.
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Fig. 2. Evolutia costurilor globale in functie de cresterea volumului
productieli

b. Comportamentul costurilor medii si costului marginal. Marirea
volumului productiei da nastere la modificarea tuturor costurilor medii, inclusiv
a costului fix mediu. Costul fix mediu se micsoreaza, deoarece volumul global
(constant) al costului fix se raporteaza la o cantitate crescanda a productiei
obtinute. Curbele costului variabil mediu, costului total mediu si a costului
marginal Tncep prin descrestere, trecand printr-un minim, dupa care cunosc, si
ele, tendinta de crestere. Curba costului marginal trece prin punctul minim al
curbei costului mediu total si costului mediu variabil. Deci, Cm = minim CVM

si Cm = minim CTM
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Fig. 3. Costurile medii si costul marginal

Tn general, curbele costurilor nu sunt identice, deoarece exista conditii de cost
diferentiate, atat de la o intreprindere la alta, cét si de la o perioada la alta.
Conditiile de cost diferentiate sunt reprezentate de Tnzestrarea cu factori a



intreprinderilor si de eficienta diferita in utilizarea lor. Relatiile economice
internationale pot, la randul lor, sa exercite anumite influente asupra costurilor.
Exista parerea ca miscarile libere de méana de lucru si de capitaluri intre
diferitele tari genereaza tendinta de egalizare a costurilor.

1.3. Problema minimizirii costurilor. Raportul cost-profit. Pragul de

rentabilitate

Problema
minimizarii
costurilor

Costul de productie pe unitatea de produs este o marime variabila. Dinamica
costului pe unitatea de produs depinde, in principal, de: a) modificarea
consumului de factori de productie pe unitatea de produs; b) evolutia pretului
factorilor de productie utilizati, pret care se formeaza pe piata. La un nivel dat
al consumului de factori de productie pe unitatea de efect util, scaderea pretului
de achizitionare a factorilor duce la micsorarea costului, si invers. Tn cazul n
care pretul factorilor raméne constant, iar consumul acestora pe unitatea de
produs se micsoreaza, are loc, de asemenea, micsorarea costului mediu.
Marimea costului pe unitatea de efect util este influentata si de volumul
productiei, de schimbarea caracteristicilor produsului, de calitatea acestuia etc.

Tn vederea maximizirii profitului, producitorul trebuie si minimizeze costurile
de productie si, deci, sa obtind rezultate cat mai mari posibile de pe urma
utilizarii factorilor de productie. Cunoasterea stiintifici a acestui proces de
minimizare a costului necesita luarea in considerare a mai multor elemente.

Tn primul rand, limitele resurselor de materii prime si energie, ale resurselor
economice n general, indeamna la rationalitate in utilizarea lor.

Tn al doilea rand, minimizarea costului de productie are un rol determinant in
maximizarea profitului. La un nivel dat al pretului de vanzare, diminuarea
costului duce la cresterea profitului, dupa cum ridicarea nivelului pretului de
vanzare, presupunand neschimbat costul de productie, atrage dupa sine sporirea
profitului obtinut.

Importanta reducerii costului pentru maximizarea profitului creste si mai mult
daca tinem seama de faptul ca, Tn economia de piata, producatorii (cu exceptia
monopolurilor) n-au posibilitatea sia actioneze dupa dorinta lor nici asupra
preturilor factorilor de productie pe care-i cumpara si nici asupra preturilor la
care-si vand propriile marfuri. De aceea, in conditiile concurentei, in vederea
obtinerii unui profit cat mai ridicat, producatorii actioneaza asupra costului, in
sensul reducerii lui.

Tn al treilea rand, nivelul mai redus al consumului de factori si, pe aceasti
baza, posibilitatea ca Tncasarile sa fie mai mari decéat costurile, constituie
motivatia transferului de resurse spre anumite ramuri, care determinda marirea
ofertei; Tn acest fel, costul de producyie influenseaza oferta de bunuri. De fapt,
costurile care influenteaza oferta sunt costurile marginale, care calauzesc
reactiile si deciziile producatorilor. Tn masura in care actioneaza asupra ofertei,
costul influenteaza pretul concurential. Diminuarea costului pe unitatea de efect




Pragul de
rentabilitate

util constituie baza obiectiva a micsorarii preturilor si tarifelor si, deci, a
cresterii puterii concurentiale a firmei.

Tn al patrulea rand, importanta minimizarii costurilor se reflecta si in cadrul
schimburilor economice externe. Tntrucét la baza preturilor se afli costurile, un
dezavantaj de cost riscd sd se transforme intr-un recul de competifie. De aceea,
reducerea costurilor pe unitatea de produs in interiorul fiecarei tari reprezinta

......

economice eficiente pe piata internationala.

Pragul de rentabilitate. Tn cadrul relatiei dintre costul de productie si profit
este necesar sa se cunoasca si pragul de rentabilitate sau punctul mort al
intreprinderii; el indica volumul de productie sau cifra de afaceri de la care,
pornind, producitorul obtine profit. Tn acest “punct”, incasirile totale ale
intreprinderii (It), obtinute prin vanzarea produselor respective, sunt egale cu
costul total global (CT), iar profitul (Pr) este nul. Astfel, pragul de rentabilitate
poate fi exprimat prin relatiile: 1t=CT = Profit=0

It=Q pv;Q-CTM =CT =

QCT™M iar profitul unitar (Pu) =0

Q-pv=Q-CTM = pv= CTM

in care: pv= pretul de vanzare unitar; Qr= cantitatea de produse
corespunzatoare pragului de rentabilitate; CTM= costul total mediu; Pu= profit
unitar.

Pragul de rentabilitate nu se poate mentine pe termen lung fara ca firma
respectiva sa nu fie constransa sa iasa din afaceri. Pragul de rentabilitate sau
punctul mort al intreprinderii este un concept pe termen scurt.

Tn functie de modul in care evolueazi costul variabil total (CV), se disting douz
modalitati de determinare a nivelului pragului de rentabilitate: liniara si
neliniara.

Metoda liniara are loc in ipoteza in care costul variabil total evolueaza direct
proportional cu volumul productiei. In acest caz, toate elementele productiei
exprima relatii liniare si se reprezinta grafic prin linii drepte.

A It
Incasari
totale - CT
rofi
R cv
I
Cost | CF
total  Pierderi 7 "= TS
global |
: »Q
qr

Fig. 4 Pragul de rentabilitate (metoda liniara)
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Volumul de
productie ce
defineste pragul
de rentabilitate

Pragul de
rentabilitate
inferior

Pragul de
rentabilitate
superior

Relatia de calcul a pragului de rentabilitate porneste de la ecuatia de definire a
“punctului mort” si anume: Pvgr=CT.

Tin&nd seama de faptul ca

CT =CF+CV,

iar CV = CVM.qr

si Tnlocuind n relatia de mai sus, rezulta:
P,gr =CF +CVMar
Pgr-CVM -qr=CF = qr=
(P, ~CVM)-qr =CF

_CF
P —CVM

Productia gr reprezinta volumul critic al productiei, corespunzator pragului de
rentabilitate sau punctului critic (sau “mort”). Din grafic se observa ca: - in
intervalul Tn care costurile totale depasesc incasarile totale, se inregistreaza
pierderi; intersectia celor doua drepte — a incasarilor totale si cea a costurilor
totale — marcheaza pragul de rentabilitate (cand profitul este nul); de la punctul
n care Tncasarile depasesc cheltuielile, intreprinderea obtine profit.

Metoda neliniara are loc in situatia Tn care costul variabil total are o evolutie
neproportionala fata de volumul productiei, asa cum, de fapt, se intampla in
realitate. Evolutia neproportionald a costului variabil imprima si costului total
global o evolutie neliniara.

Fig. 5. Pragul de rentabilitate (metoda neliniara)

Presupunand, ca si in cazul anterior, ca pretul de vanzare nu se schimbd, in
grafic se observd urmadtoarele: a) o zona a pierderilor, in conditiile Tn care
volumul de productie este redus, iar costurile totale sunt mai mari decat
incasarile totale; b) o zona de profit, cuprinsa intre pragul de rentabilitate
inferior si pragul de rentabilitate superior, cand incasarile totale depasesc
costurile totale globale; c) o noua zona de pierderi, la un volum de productie
ridicat, la dreapta pragului de rentabilitate superior. Tn modelul neliniar, apar un
prag de rentabilitate inferior si un prag de rentabilitate superior. Profitul maxim
se obtine la acel volum al productiei la care venitul marginal este egal cu costul
marginal.
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1.4. Comportamentul intreprinzatorului si reducerea costului

Optimul
producatorului

Conceptul de
Tncasare; tipuri de
Incasari

O componentd esenfiala a calculului economic o reprezintd optimul
producdtorului. Aceasta inseamnd cd producdtorul urmareste ca la un cost de
productie total dat si maximizeze productia obtinutd. Se are in vedere ca
resursele alocate sé fie de asa natura gestionate, Tncat maximizarea productiei
sa aiba loc prin marirea randamentului, nu apelandu-se la suplimentarea
consumului de factori. De asemenea, este vorba de optim sau gestiune
optimala, atunci cand se urmareste ca un volum de productie dat sa se realizeze
cu costuri minime. Optimul producatorului este considerat, totodata, stare de
echilibru, deoarece, in acest caz, producatorul nu mai este nevoit si caute alta
solutie.

Echilibrul producitorului pe termen scurt. In ceea ce priveste volumul
productiei, din multitudinea variantelor posibile, intreprinderea trebuie sa
aleaga acel nivel al productiei care, in conditiile date, maximizeaza profitul.
Este vorba de acea varianta de cantitate de productie care asigura o diferenta
maxima ntre Tncasarile obtinute si costurile de productie, deci un profit maxim.
Evidentierea optimului producatorului necesita luarea in considerare si a
conceptului de Tncasari sau venituri din vanzari. Incasarile pot fi si ele totale,
medii si marginale.

Incasarea totald (It) reprezinti suma totala obtinutdi in urma desfacerii
productiei respective; ea se determina ca produs intre cantitatile totale vandute
si pretul de vanzare unitar: It=P, -Q.

Tncasarea medie (IM) Tnseamni incasarea pe unitatea de bun vandut; ea nu este
altceva decat pretul unitar (pretul mediu de vanzare):

it P —

IM :—:—VQ =P,.

Q Q
Incasarea marginald (Im) reprezinti variatia incasarii totale, antrenata de catre
o0 variatie infinit de mica a cantitatii vandute; ea se poate exprima ca spor de
Tncasare pe unitatea suplimentara de cantitate vanduta (Q):

Alt It —1It,
m =—=—
AQ Ql_Qo

Tntre Tncasarea medie si Tncasarea marginali existd aceeasi relatie generald ca
intre variabilele medii si cele marginale: sporirea incasarii medii decurge din
cresterea Tncasarii marginale; cand incasarea medie se micsoreaza, aceasta
Tnseamna ca incasarea marginala este in scadere; cand incasarea medie este
constanta, ea reflecta mentinerea la acelasi nivel a Tncasarii marginale.
Sporirea productiei atrage dupa sine atat cresterea costului global total, cat si a
ncasarilor totale.

pt.AQ —> 0= Im= f (It).

12
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costului total
mediu

Curba ofertei
producatorului

Orientarea producatorului spre cresterea volumului productiei sau, dimpotriva,
spre reducerea acestuia, ia in considerare evolutia costului marginal si a
Tncasarii marginale. Astfel, cand marirea Tncasarii marginale este Tnsotita de
scaderea costului marginal sau de cresterea mai lenta a acestuia fata de cea a
incasarilor, atunci profitul se amelioreaza si, ca urmare, productia trebuie sa
sporeasca. In cazul in care, Tnsa, costul marginal este Tn crestere sau cresterea
este superioara incasarii marginale, inseamna ca o unitate suplimentara de
productie mareste costul global mai mult decat incasarea totala, micsorand
profitul si impunand reducerea volumului productiei.

Profitul obtinut este maxim atunci cdnd incasarea marginald este egald cu
costul marginal. Tn acest caz, se obtine o diferentd maxima intre totalul
incasarilor si costurile globale totale. Ca urmare, intreprinzatorul va fi interesat
sa-si dimensioneze volumul productiei numai la acel nivel la care costul
marginal este egal cu Tncasarea (venitul) marginala (marginal).

Construirea curbei ofertei producatorului

Cantitatea oferita de producator depinde deci de conditiile sale de productie
(rezumate de curbele C,, si CTM) si de pretul de vanzare p=p. Volumul
productiei care permite producatorului sa-si maximizeze profitul va fi diferit
pentru diverse niveluri de pret p,, p,, etc. Din moment ce curba C,, este
crescatoare si nivelul “optimal” al productiei este obtinut prin intersectarea
dreptei pretului (Im) si a curbei Cp, reactia intreprinderii la o variatie a
preturilor este determinata de evolutia curbei costului marginal (Cp,). De fapt,
doar o portiune a curbei trebuie retinuta: Tntr-adevar, din moment ce curba Cy,
taie curba C.T.M. in punctul de minimum al acesteia din urma, orice nivel de
pret inferior acestui punct (po) i-ar genera pierderi producatorului (fig. 6).

Atunci cand pretul de vénzare este determinat in mod exogen, curba ofertei
intreprinderii este reprezentatd prin portiunea din curba costului marginal
situatd deasupra curbei costului total mediu, respectiv portiunea pomMs .
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Relatia cost-
productivitate

CTM

Fig.6. Curba ofertei producatorului

Relatia cost-productivitate. La un pret dat al factorilor de productie, costul de
productie mediu (CM) si costul de productie marginal (Cm) se afla in raport
invers fatd de productivitate. Astfel, costul de productie mediu se micsoreaza
atunci cand productivitatea medie (PM) creste, si invers.

Curbele de cost marginal si de cost mediu se intersecteazd in punctul in care
costul mediu are nivelul cel mai scazut, dupa cum, curbele productivitdtii
marginale si productivitatii medii se intersecteaza in punctul in care
productivitatea medie are nivelul cel mai ridicat. Grafic, relatia cost-
productivitate se prezinta astfel (fig. 7.):
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Fig. 7. Relatia dintre cost si productivitate

Relatia: cost de productie mediu — randament. Pe termen lung, la un nivel
dat al preturilor factorilor, relatia cost — randament se prezinta astfel:
randamentului  crescator 1i corespunde un cost mediu descrescator;
randamentului constant 1i corespunde un cost mediu constant; randamentului
descrescator Ti corespunde un cost mediu crescator.

Curba de cost mediu pe termen lung (CMTL), denumita si “curba
infasuratoare”, este tangenta la fiecare curba a CM pe perioada scurta. Curba
infasuratoare arata diferitele evolutii ale costului mediu, cand ntreprinderea

alege, de fiecare data, scara de productie cea mai eficace. Grafic, CMTL se
prezinta astfel (fig. 8.):

A Randamente crescitloare i Randamente: Bgnd:unaltq‘d screscitoare

CTM Economit de scard , constante zeconomii de scari

-~ - - - e o oo P T T »CMTL

0 _ PRODUCTIE

Fig. 8. Curba de cost mediu pe termen lung

Analiza graficului permite desprinderea urmétoarelor concluzii:
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a) In faza randamentelor crescitoare, costul mediu descreste pe
termen lung, ceea ce inseamna ca productivitatea medie a crescut si, deci,
cantitatea produsa sporeste mai repede decat cantitatea factorilor utilizati;
intreprinderea realizeaza economii de scara.

b) Tn faza randamentelor constante, costul mediu este constant pe
termen lung, ceea ce Thseamna ca productivitatea medie este constanta si, deci,
cantitatea produsa sporeste in acelasi ritm cu cantitatea de factori utilizati;
intreprinderea nu realizeaza nici o0 economie de scara; punctul SME corespunde
scarii minim eficace. Scara minim eficace reprezinta acea dimensiune de
productiei Tncepand de la care intreprinderea atinge costul mediu minim pe
termen lung.

C) In faza randamentelor descrescitoare, costul mediu creste pe
termen lung, ceea ce Tnseamna ca productivitatea medie se micsoreaza si, deci,
cantitatea produsa se mareste mai incet decéat cantitatea de factori utilizati; in
acest caz, intreprinderea inregistreaza dezeconomii de scara. Dezeconomiile de
scard se explica prin aceea ca, la un moment dat, factorii care determina
economiile de scara se epuizeaza, avand loc, cresteri ale costurilor fixe de
gestiune (administrare mai grea, comunicatii interne mai complexe, incetineala
a deciziilor etc) ceea ce determind o curba a costului mediu pe termen lung
crescatoare.

Tn activitatea concreta de reducere a costului, producitorii iau in considerare
acel proces de productie care este eficient nu numai din punct de vedere tehnic,
ci si economic. Ei compard preturile factorilor si aleg acei factori care —
asigurand aceleasi efecte calitative si cantitative — combinati si substituifi,
asigura costuri globale mai mici si, deci, profituri mai mari.

Micsorarea costurilor necesita ridicarea nivelului de calificare a lucratorilor,
perfectionarea echipamentului tehnic, a tehnologiilor de fabricatie, a activitatii
de administrare, de gestiune si conducere etc. In epoca contemporani,
perfectiondrile factorilor de productie au loc in conditiile in care introducerea in
productie a rezultatelor creatiei stiintifico-tehnice presupune costuri
suplimentare. In general insi, pe misura progresului stiintei si tehnicii se
creeaza posibilitatea micsorarii costurilor pe unitatea de rezultat; pe termen
mediu si lung, asemenea costuri sunt nu numai recuperate prin efecte mari si de
calitate, dar si potentatoare de profituri si alte avantaje individuale si sociale.
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